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二、报告目录及图表目录

→内容简介
金融危机下直销企业的生存力优势凸显，自2008年年底，随着珠三角经济圈和长三角经

济圈的各大大小小加工贸易企业的倒闭，曾经令国人引以为豪的主要面向出口的“中国制造”
成为这场经济危机中最大的受害者。而中国制造业的直销企业们却在这场金融海啸中逆势而
上。金融海啸如试金石般让直销这种模式有别于传统的营销模式的先进性和极强的生存能力
彻底地显现了出来。从发展现状看，一些取得经营许可的直销企业，以产品品质为核心，在
突出消费个性上下功夫，力求以产品的高品质和销售方式的人性化、管理的规范化来吸引直
销人员和消费者。一些直销人员在市场运营中努力满足消费者的个性化需求，为消费者提供
差异化服务。不少直销企业通过各种方式提高企业产品质量，包括在生产研发、经营方式、
人力资源和品牌传播等多方面加强建设、加大投入；一些直销企业强化社会责任，积极参与
我国的一些社会公益活动和慈善事业。也有直销企业与专家和媒体广泛合作，加强对我国直
销法规的宣传和正确解读，取得了良好的社会效果。 

2010年是我国直销发展的重要年份，是因为我国经济社会发展要求直销行业要比2009年
有一个更好的表现。2009年是中国直销发展不平凡的一年，为国家经济保增长、保内需、
保就业做出了重大贡献。2009年，24家直销企业的营销额达到600亿元人民币，比上年增加
150亿。这是一个十分了不起的成绩，得到了各级政府的赞许。最近召开的中央经济工作会
议，提出了2010年经济社会发展的六大任务，其中有一个很重要的任务就是加大经济结构
调整的力度。中央经济工作会议把扩大内需、促进消费作为经济结构调整的重点，这就对直
销行业提出了更高的要求。因此，直销行业必须在扩大内需、促进消费上做出更大努力。特
别是在促进城乡居民消费方面，直销行业发展的空间仍然非常大。据有关部门测算，中国经
济增速如在10%以上，保健品就有每年人均150元左右、全国将有1500亿元的广阔市场。20
10年如果国家在促进城乡居民消费方面出台新的政策，那么全国的保健品市场就会增加到2
000亿元的规模。所以，直销企业一定要根据中央经济工作会议的要求，把更好的保健产品
和其他产品销售到广大城乡，实现2010年全行业销售额突破750亿、争取800亿的目标。20
10年，直销行业如果能进一步服从和服务于我国经济社会发展的洪流中，成为我国经济结构
成功转型的一支重要力量，以此来推动政府对多层次直销的早日开放。经济和社会条件的成
熟将为50亿直销企业群的崛起提供宽松的要素市场，我们期待直销业在新一轮的经济和社会
结构调整中发挥应用的积极作用。 

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国
家发改委、国务院发展研究中心、世界直销协会联盟、中国直销行业协会、中国经济景气监
测中心、国内外相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料，报告从直销的概况入手
，介绍了全球直销业的概况及发展趋势，重点探讨了美国、欧洲和国内直销业的发展历程和
市场现状，从中总结了直销行业发展的经验教训。报告还深入分析了中国直销市场，并对中
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国直销行业的竞争格局和重点企业做了详细分析，对行业未来的发展做出科学的预测和分析
，是投资直销业或是希望在纷繁复杂的市场环境中理出直销业清晰市场脉络的企业不可或缺
的重要工具。
→报告目录
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