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一、报告简介

观研报告网发布的《2008-2009年中国直销业研究咨询报告》涵盖行业最新数据，市场热点
，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本行
业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告
依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的
实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研
分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/xiantiyongpin/2889928899.html

报告价格：电子版: 6300元    纸介版：6800元    电子和纸介版: 7300

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

【英文版价】 15000元【英文电子】 16000元【英文两版】 17000元2008年，直销正式步
入产品营销时代。2008年，中国直销空前地大面积回归产品销售的原点，重心由事业导向
往产品导向转移，同时带来一系列的重心转移。根据两部条例我们知道中国特色直销的特点
有：最终消费者；招募直销员不能由直销员发展下线的方式进行；禁止形成传销的人员链；
更不允许采用通过认购产品才能获得直销员资格的做法，在中国禁止通过认购产品形成多层
次资金链，更严格的禁止通过这种认购虚高价格产品的方式变相进行非法融资、集资，由先
来到的上线群体进行多层次团队计酬。两个条例出台两年多以来，直销业的法律地位得以确
认，政府对合法拿牌企业的支持是有力的，对灰色地带的企业特别是非法传销企业的打击也
是坚决的。随着直销市场的进一步开放等有利条件，正像转型时期依靠政策优势在悄无声息
中产生了安利、雅芳、天狮等50亿以上的企业群体一样，今天同样会有一批尽得政策先机、
将在静默无声中大显身手的企业。2010年，50亿直销企业群将崛起，它们将是新时代、南
方李锦记、宝健、如新、康宝莱、玫琳凯、仙妮蕾德、中山完美、月朗等。目前，全球直销
规模(不包括中国大陆)为700-800亿美金，中国大陆直销整体规模到2010年将达到800到100
0亿人民币，其中，2008年前发展速度达到60%，2009年发展速度将超过60%。随着直销牌
照发放数量的增多、打击传销监管力度的加强，直销市场开始逐渐走向法治化、规划化、合
理化经营，未来的直销市场将是拿牌企业一展风采的新天地，除了少数大型企业进军国际市
场以外，剩余的绝大部多数中、小型企业仍在国内争夺剩余的市场。谁先打起第一枪，谁就
最先取得市场的主动权。那么经过两个条例重新洗牌后，今天的直销行业、企业在公众的心
目中到底是怎样一个状况呢？为什么直销在中国蔓延得如此之快？直销会成为下一轮的经济
泡沫吗？如何降低风险度？直销企业上市面临那些障碍呢？本研究咨询报告由在大量周密的
市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心
、世界直销协会联盟、中国直销行业协会、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、国内
外相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料，报告从直销的概况入手，介绍了全球
直销业的概况及发展趋势，重点探讨了美国、欧洲和国内直销业的发展历程和市场现状，从
中总结了直销行业发展的经验教训。报告还深入分析了中国直销市场，并对中国直销行业的
竞争格局和重点企业做了详细分析，对行业未来的发展做出科学的预测和分析，是投资直销
业或是希望在纷繁复杂的市场环境中理出直销业清晰市场脉络的企业不可或缺的重要工具。
→报告目录 目 录CONTENTS第一部分 行业发展概况第一章 直销行业发展概况 1第一节
直销业基本情况 1一、直销的定义 1二、传销的定义 8三、非法传销和直销在法律上的区别
8第二节 我国直销业发展概况 10一、我国直销的发展与立法背景 10二、我国直销公司分类
19三、我国直销的理性分析 22四、我国直销企业的资本运营 28第三节
直销在中国形成的因素分析 31一、直销进入中国的必然性 31二、社会需求的因素
33三、经济发展的因素 35第二章 世界直销业发展分析 38第一节
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海外适宜从事直销的国家和地区分析 38一、东南亚市场简约分析对比
38二、俄罗斯全境均适宜直销 40三、非洲、西非、南非地区 40四、欧洲 41第二节
全球直销业发展分析 42一、世界直销业市场表现分析 42二、世界直销业发展优势分析
44三、世界直销业发展趋势 45第三节 国外直销业发展状况分析 47一、亚洲直销潜力分析
47二、美国的直销业的发展分析 50三、英国直销业发展分析 58第四节
国外直销业发展的基本情况 63一、直销法规的差异性 64二、直销市场的开放性
64三、直销在国际间的“流动” 65第三章 我国直销行业发展环境分析 67第一节
我国宏观经济分析 67一、2008年宏观经济形势分析
67二、2008年我国居民消费价格分类指数分析 72三、2009年社会经济形势发展预测
76第二节 宏观经济环境对直销业发展的影响 78一、政策问题 78二、价格问题
79三、融资环境问题 80四、商品问题 80五、税收问题 81第三节 直销法律发展现状分析
82一、中国直销立法的背景及其进程 82二、直销立法的作用
83三、2008年直销经营项目的规定 85第四节 直销制度类型分析 86一、级差制
86二、矩阵制 88三、双轨制 89四、T90制度 92五、混合式制度 93第二部分
行业发展现状分析第四章 我国直销行业发展分析 97第一节 2008年我国直销特色分析
97一、中国直销行业获牌企业概况 97二、2008年直销步入产品营销时代
99三、2008年中国特色直销的特点分析 102四、2008年中国直销发展的周期拐点分析
105第二节 中国直销业的弊端及建议 107一、中国直销业的弊端
107二、中国直销业的发展建议 109第三节 中国直销经济的发展规律
111一、中国直销是经济博弈现象 112二、中国直销是人本经济现象
112三、中国直销是辩证运动的经济现象 113第五章 我国直销市场发展分析 114第一节
开放后的直销市场规范分析 114一、规范的标准 114二、规范的措施 115第二节
2008年我国直销业市场分析 116一、直销市场的核心主体分析
116二、产品品牌在直销品牌价值链中的作用 119三、中国直销产品定位分析 123第三节
直销行业细分市场分析 131一、美容行业直销市场分析 131二、服装直销企业市场状况
135三、医药保健品直销市场分析 136四、互联网时代直销邮件的发展 140第六章
直销企业发展分析 144第一节 直销企业发展概况 144一、直销企业的特性分析
144二、直销企业发展的基点和立足点分析 147三、直销企业发展的保障分析
149四、直销企业的长远销售方向分析 153第二节 直销企业中国市场的出路分析
154一、直销出路分析 154二、内资民族直销企业转型分析
155三、外资的民族直销企业的转型分析 156四、民族品牌在内资民族直销企业中的作用
157五、内资民族直销企业跨国经营的战略依托
158六、内资民族直销企业跨国经营中的战略路线
158七、香港在内资民族直销企业中的地位
159八、内资民族直销企业跨国经营的"雁阵"结构
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159九、内资民族直销企业跨国经营的核心竞争力 160第三节
后奥运时代国内外直销企业的变革分析 161一、会销企业两极分化
161二、会销企业的核心定位分析 163三、知名公司及中小型会销企业分析
163四、产品和市场推广的个性化 164五、会销企业的规范复制 165第三部分
行业渠道管理及策略分析第七章 中国直销渠道管理分析 167第一节 建立和控制直销渠道
167一、吸纳直销商进入直销渠道 167二、对直销渠道的控制方法和策略
168三、合理设计和改进直销渠道 170第二节 直销渠道管理的最佳状态分析
170一、三种产权分析 171二、道德关系的产权分析 171三、三种产权的统一 172第三节
渠道管理重点分析 174一、直销员分析 175二、直销员的增长对直销企业的管理
175三、渠道管理的重点 176第八章 直销行业发展策略分析 179第一节
2008年中国直销运营策略分析 179一、产品和服务至上策略 179二、文化致胜策略
180三、品牌运作策略 181四、直销管理的专业化和职业化策略
181五、直销复合化经营策略 182六、内资企业的国际化和外资企业中国化策略
183七、规范经营策略 183八、有边界的经营创新策略 184第二节 直销业转型发展战略分析
185一、直销与电子商务的结合分析 185二、直销企业转型的商业模型初探
187三、网络直销发展策略 191第三节 直销企业的家族制与股份制分析
196一、家族制应向现代化管理过渡 196二、股份制是企业发展的世界性潮流
199三、管理模式的博弈重点是体现人性 201第四节 直销企业发展战略分析
204一、公益营销战略 204二、持续发展战略 208三、直销业整合战略
212四、运营模式分析 214五、走特色之路 220第四部分 行业竞争格局分析第九章
直销行业竞争分析 221第一节 直销行业竞争概况 221一、营销方式与直销的比较分析
221二、内资与外资直销企业特点分析 225三、海外和国内直销制度设计的区别 227第二节
直销行业竞争现状 230一、人才竞争分析 232二、牌照争夺分析 234三、品牌竞争分析
235第三节 直销行业竞争主流 237一、卓越的行业影响力 237二、有力的自我约束机制
239三、深厚的社会责任感 241四、持续的生命力 242五、良好的公众形象
243六、出色的市场业绩 244七、直销牌照的取得 245第四节 直销企业竞争焦点
246一、团队 246二、质量 246三、牌照 247四、品牌 248五、文化 249第十章
国外重点直销企业分析 250第一节 美国安利公司 250一、公司概况 250二、公司竞争优势
253三、公司品牌战略 259第二节 雅芳化妆品有限公司 265一、公司概况
265二、公司品牌战略 267第三节 玫琳凯化妆品有限公司 268一、公司概况
268二、公司的本土化特色分析 270三、公司个性营销策略 275第四节
完美（中国）日用品有限公司 279一、公司概况 279二、公司直销模式
281三、2008年公司动态 283第五节 美国康宝莱保健品有限公司 284一、公司概况
284二、公司的减肥品牌战略分析 286第六节 美国如新集团 288一、公司概况
288二、公司发展策略 291第十一章 国内重点直销企业分析 296第一节
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健康元药业集团股份有限公司 296一、公司概况 296二、2008年公司经营情况
297三、2008-2010年公司经营预测 300第二节 哈药集团有限公司 303一、公司概况
303二、公司战略方针及重点 304三、2008年公司经营情况 307四、2008年公司动态
311第三节 天狮集团有限公司 312一、公司概况 312二、2008年公司动态 313第四节
南方李锦记有限公司 314一、公司概况 314二、公司产品特色 315三、公司发展战略
316第五节 新时代健康产业（集团）有限公司 318一、公司概况 318二、公司前景
321第六节 香港月朗国际电子商务有限公司 323一、公司概况 323二、2009年公司动态
324第五部分 行业发展趋势及投资分析第十二章 直销行业发展趋势分析 327第一节
2008-2009年直销行业发展趋势 327一、2008-2009年直销市场规模预测
327二、2008-2009年中国直销发展的趋势 328第二节 2008-2010年直销企业发展预测
329一、2008-2010年直销企业发展预测 329二、2010年中国的直销企业群发展预测
330第三节 未来几年中国直销发展趋势 333一、公司方面的变化 335二、产品方面的变化
335三、制度方面的变化 336四、系统方面的变化 337第十三章 直销行业投资分析
339第一节 直销行业投资概况 339一、小型企业试水直销的可行性
339二、直销业店铺投资困扰分析 341三、直销行业开店投资风险分析 344第二节
直销行业投资机会分析 348一、内资直销企业崛起的机会
348二、我国直销企业的上市之路分析 350三、国内直销企业走向国际市场的分析
355第三节 直销业进入农村市场分析 360一、直销业的农村市场环境分析
360二、直销（商品）进入农村市场策略 361附录附录一：《直销管理条例》
364附录二：《禁止传销条例》 375图表目录图表：直销销售模式图
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