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一、报告简介

观研报告网发布的《2008-2009年中国健身器材行业研究咨询报告》涵盖行业最新数据，市
场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮
助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。
本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本
行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市
场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

【英文版价】 15000元 【英文电子】 16000元 【英文两版】 17000元→内容简介健身器材
主要分为三大类。跳绳、拉力器、哑铃等是价格便宜的健身器材，此类低档健身器性能单一
，结构简单，使用方便，多在百元以内，而且也是大多数消费者家中必备的健身器材。其次
是中档健身器，如跑步机、健身车、划船器等，价格多为千元以下。这类健身器的结构比较
复杂，某些性能也已达到较高水平，而且占地面积较小。第三种是高档健身器，如多功能跑
步机等。这类健身器具备跑步、划船、蹬车、旋转腰部、俯卧撑等多种功能，价格比较昂贵
，大多在千元甚至万元以上，且占地面积较大。目前，我国已有众多健身器材生产企业，世
界上几乎所有的普通健身器材类型，中国企业都在生产，并为大量的境外品牌进行加工，中
国制造的健身器材在国际市场上占据了约60%的份额，出口交易额达20亿美元，出口已逐渐
成为我国健身器材产业发展的方向。健身器材市场分为家用以及商用市场两部分。随着北京
奥运会的举办成功，这也为健身器材行业提供了有利条件和发展机遇。人们对于健身器材，
特别是家用健身器材的需求也日益增加。而家用市场的规模也远较商用市场规模大，且增长
快。据中国文教体育用品协会的相关统计显示，2008年奥运会之后，中国家用健身器材的
年销售额可能会超过120亿元。城市居民对体育用品的消费已经从低档为主向中高档方向发
展，农村居民尤其是已经进入小康生活标准的农村地区，对中低档体育用品的消费也将逐步
形成新的需求。随着农村地区收入的增加将使健身市场的潜力变成现实，中国健身器材市场
的年销售额逐年增长，中国人对健康的关注正在形成一个黄金市场。虽然健身队伍的不断扩
大为健身器材生产商带来了浓厚商机，但是行业存在的产品伪劣、夸大宣传等不良现象也成
为了制约行业发展的棘手问题。据中国社会调查事务所的一项调查显示：83%的人认为国产
健身器的质量问题是制约消费者购买的主要原因。对一般家庭来说，追求性能优越、质量可
靠、经久耐用，是消费者的共同心愿。然而，目前市场上销售的一些健身器功能不齐全、部
件易损坏的现象相当严重。我国健身器材行业尽管内外销市场趋旺，但在国际市场缺乏知名
品牌却是一个不得不面对的事实。目前，我国出口的健身器材产品基本上是以“委托加工”和“
贴牌生产”的方式进入国际市场，产品附加值较低。同时，与国际先进水平相比，我国不少
生产企业还处在仿制生产阶段，产品研发和技术创新能力不足。在消费领域，与欧美等发达
国家相比，健身器材产品在家庭的普及率及用于健身运动的人均消费还很低。这也意味着，
我国健身器材行业仍有很广阔的发展空间。本研究咨询报告由咨询公司领衔撰写，在大量周
密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国家体育总局
、中国健身器材行业协会、中国文教体育用品协会、中国体育用品联合会、中国轻工业联合
会、中国社会调查事务所、中国行业研究网、国内外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业
研究单位等公布、提供的大量资料，对国际、国内健身器材行业的市场发展状况、竞争格局
、营销策略、发展趋势、领先企业以及投资策略等方面进行了深入的分析，并分门别类地对
健身器材行业主要细分市场予以了重点分析。结合新时期的各方面因素，用数字说话，对中
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国健身器材行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证，全文列示了大量图表，图文并茂
。报告还对国家相关政策进行了介绍和趋向研判，是健身器材行业生产、经营、投资、科研
企业及相关单位极具参考价值的专业性报告。目 录CONTENTS第一部分
行业发展概况第一章 健身器材行业发展概况 1第一节 中国健身器材相关概念
1一、健身器材概况 1二、健身器材基本分类 3三、世界健身器材品牌分类介绍
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11二、室内健身器材检测标准 11第三节 外国健身器材发展状况 13一、日本 13二、俄罗斯
14三、沙特阿拉伯 15四、捷克 16第二部分 行业发展环境分析第二章
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17一、2008年上半年国民经济运行状况 17二、2008年上半年国民经济运行分析
36三、2008年上半年国家外汇储备情况 48四、2008年上半年消费者信心指数 64第二节
中国健身器材政策环境分析 65一、中国体育产业发展纲要 65二、全民健身计划纲要
72三、体育器材设备审定办法 76第三节 中国体育市场发展状况
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86三、我国体育市场发展状况 89四、我国体育产业发展机遇分析
97五、2008年奥运对我国体育市场影响分析 99第三章 2008年中国体育用品行业发展状况
111第一节 2008年上半年我国体育用品制造业运行情况
111一、2008年上半年体育用品制造业收入前十家企业
111二、2008年上半年体育用品制造业主要经济指标 112第二节
2008年我国体育用品市场发展状况 129一、2008年体育用品市场需求分析
129二、中国体育消费市场在世界地位分析 131三、体育用品市场竞争状况分析
133四、2008年中国体育用品市场规模预测 139第三部分 行业发展状况第四章
健身器材行业发展状况 141第一节 我国健身器材行业发展状况
141一、健身器材行业发展状况 141二、中国健身器材产业发展分析
146三、我国健身器材制造业发展战略分析
148四、健身器材对钢铁材料紧固件需求影响分析 149第二节 我国健身器材行业发展现状
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