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一、报告简介

观研报告网发布的《2008-2009年中国调味品行业研究咨询报告》涵盖行业最新数据，市场
热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助
本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本
报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行
业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场
调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/xiantiyongpin/2902029020.html

报告价格：电子版: 5600元    纸介版：6100元    电子和纸介版: 6600

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

【英文版价】 15000元 【英文电子】 16000元 【英文两版】 17000元→内容简介近些年，
中国的调味品工业获得了迅猛发展，总产量已超过1000万吨，成为食品行业中新的经济增
长点。在餐饮领域里，每消费10元钱就有1元用于调味品。据中国调味品协会调研表明，到
目前为止，我国餐饮企业每年的产值达到12000亿元左右，调味料的产值也已达到500亿元
左右。在全球调味品市场中，复合调味料占市场份额的80%以上，是世界上使用最广泛的鲜
味料，但在我国，复合调味料只占到20%，其中以鸡粉尤为突出。目前，我国调味品行业处
于一个大转变、大调整的特殊时期。一方面是与国际接轨的专业化并购，另一方面是传统产
业在发展过程中面临国际竞争的困惑与顽疾的暴露，调味品行业需改善不足，以减少大发展
道路上的阻碍因素。如何尽快让自己适应新的形势，谋求更大的发展商机，对于“小产品大
市场”的调味品行业来说是当务之急。目前我国调味品行业已经形成三足鼎立之势：一是国
有企业仍占据主渠道，已形成品牌优势和集团优势。二是合资合作企业。跨国食品集团凭借
的资本实力和先进的经营理念，对国内酿造业形成了强烈的冲击，但同时，也促进了国内企
业的生产技术和管理水平的提高。三是一部分私营企业和乡镇企业正在崛起，大有后来者居
上的趋势。中国调味品市场经过几轮的行业整合和国内国际资本整合之后，已经从一个相对
滞后的时期，大跨越地进入了激烈的市场竞争阶段。中国调味品行业要想提高国际竞争力，
必须打破调味品市场的固有格局和分布，实现南北共进，共同发展。我国的调味品企业应该
“南下北上”，调味品经销商要能够“南征北战”，国内外的参展企业要“东西融合”。从而，打破
调味品市场的固有格局和分布，建立适应中国调味品产业发展，实现“产商共荣”的新格局。
目前华北、东北的销售渠道已经比较稳定了，而华南、华东新的市场和渠道仍需要进一步挖
掘和开拓。同时，大量不合格、假冒产品在广大城乡市场泛滥并充斥低端市场，在大城市中
又出现了高档调味品消费潮，两级分化日益严重。我国调味品产业发展迅猛、新品层出不穷
，处于充分竞争的行业态势，企业之间的竞争已经不单单是产品质量的竞争，更多的是渠道
和市场的竞争，渠道在行业中的地位日渐体现，谁掌握渠道，谁将拥有未来广阔的调味品市
场空间。而经销商作为渠道的主体，成为调味品产业中不可或缺的组成部分，受到越来越多
的关注，同时也成为厂家竞争和角逐的主要目标。预计在2010年，调味品发酵行业将有较
快的发展，如味精，预计2010年内的产量在150万吨左右；淀粉糖行业生产量保持在300万
吨。2008年下半年随着食品业和餐饮业的发展，调味品行业将会在现有基础上有更快的发
展。本研究咨询报告由咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家
统计局、国家商务部、国家海关总署、中国食品工业协会、中国调味品协会、中国行业研究
网等公布的基础信息和提供的大量资料，对国际、国内调味品行业的市场发展状况、供需状
况、竞争格局、营销策略、发展趋势、领先企业以及投资策略等方面进行了深入的分析，并
分门别类地对中国调味品行业主要细分市场予以了重点分析。结合新时期的各方面因素，用
数字说话，对中国调味品行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。全文列示了大量图
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表，图文并茂。报告还对国家相关政策进行了介绍和趋向研判，是调味品行业生产经营企业
、调味品零售企业及相关研究单位极具参考价值的专业性报告。目 录CONTENTS第一部分
国内外行业发展概况第一章 世界调味品行业概述 1第一节 调味品相关概念
1一、调味品定义及分类 1二、调味品特征 8三、调味品与调味食品区别 9第二节
2008年亚洲调味品市场发展状况 10一、日本 10二、泰国 12三、越南 12四、缅甸
13五、印度 13第三节 2008年欧洲调味品市场发展状况 14一、欧盟 14二、法国
15三、俄罗斯 16四、英国 17第二章 中国调味品发展现状分析 18第一节
我国调味品产业发展状况 18一、调味品产业现状分析 18二、调味品产业调整期分析
22三、2008年调味品产业南北产商共荣规划 23四、2008年上半年我国调味品质量状况
25五、2008年中国名牌产品调味品评价工作改革情况
27六、2008年调味品卫生标准变动情况 28七、2008年全国调味品厂商联盟成立情况
31第二节 我国调味品市场发展状况 32一、我国调味品市场背景分析
32二、我国调味品市场发展状况 32三、2008年调味品市场细分情况
33四、2008年调味品市场价格变动情况 35第三节 调味品进出口统计分析
37一、2007-2008年进口统计 37二、2007-2008年出口统计 44第四节
2008年我国调味品区域市场发展状况 52一、武汉 52二、兴化市林湖 52三、青岛
54四、广州 54五、四川 55第二部分 相关行业发展概况第三章
中国调味品关联产业发展分析 59第一节 中国餐饮业发展分析
59一、2008年1-7月我国餐饮业发展状况 59二、2008年奥运对我国餐饮业影响分析
59三、2008年我国餐饮业发展状况及趋势 66四、2008-2010年中国餐饮业发展趋势
68第二节 调味品包装市场分析 70一、我国调味品包装产业发展状况
70二、调味品业流行包装形式 72三、调味品包装新趋势 73第三节 方便食品市场发展分析
74一、方便食品市场发展状况 74二、方便食品市场竞争状况 79三、方便食品市场前景
80第四章 中国调味品原辅料市场发展分析 82第一节 我国大豆市场分析
82一、2008年8月我国大豆市场现状 82二、2008年上半年大豆市场发展状况分析
84三、2007-2008年我国大豆进出口情况 87四、2008年下半年我国大豆市场发展趋势
92第二节 我国小麦市场分析 95一、2008年上半年我国小麦市场发展状况
95二、2008年上半年国内各地小麦市场价格情况100三、2007-2008年我国小麦进出口情况
102第三节 我国玉米市场分析 105一、2008年8月玉米市场供应情况
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124第四节 我国稻米市场分析 126一、2008-2009年国际稻米市场行情分析
126二、2008年8月我国粳稻米市场价格情况 127三、2008年1-8月我国稻米市场发展状况
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