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二、报告目录及图表目录

→内容简介
有机食品是指来自于有机农业生产体系，根据国际有机农业生产要求和相应的标准生产加

工的，并通过独立的有机食品认证机构认证的一切农副产品、包括粮食、蔬菜、水果、奶制
品、畜禽产品、蜂蜜、水产品、调料等。有机食品的原料必须是自己建立或正在建立的有机
农业生产体系或采用有机方式采集的野生天然产品；产品在整个生产过程中严格遵循有机食
品的生产、加工、包装、贮藏、运输标准；生产者在有机食品生产和流通过程中，有完善的
质量跟踪审查体系和完整的生产及销售记录档案；必须通过独立的有机食品认证机构的认证
。而有机农业是指遵照有机农业生产标准，在生产中不使用化学合成的农药、肥料、生长调
节剂、饲料添加剂等物质，也不采用基因工程技术及其产物以及离子辐射技术，而是采用遵
循自然规律和生态学原理，协调种植业和养殖业平衡的一系列可持续发展的农业技术，维持
持续稳定的农业生产的一种农业生产体系。

最近几年，全世界有机农业发展迅速，有机作物品种扩大，有机作物播种面积增加，发达
国家，尤其是欧洲、北美和日本等国家有机食品的消费者越来越多。在全球范围内，澳大利
亚是有机农业土地所占面积最多的国家，达760万公顷；其次是阿根廷，为300万公顷；接
着是意大利和美国，各约100万公顷。另外，奥地利、芬兰、瑞典和丹麦等国家有机农业也
比较发达。不过值得指出的是，澳大利亚和阿根廷用于有机农业的土地主要是牧场。随着人
民生活水平的提高以及对健康和环境保护的关注，有机食品消费市场也有着巨大的潜力。全
球有机食品市场正以20%至30%的速度增长，预计2010年，全球有机食品市场规模将达到1
000亿美元。与此同时，我国有机食品产业的发展增速较快，在国际市场有巨大的发展空间
，国际市场对中国有机产品的需求也在逐年增加。

近年来，我国有机食品产业保持了较快的发展态势，已具备了一定的发展基础，品牌影响
力不断扩大。实践证明，有机食品的发展不仅提高了农产品质量安全水平，而且保护了农业
生态环境、推动了农业可持续发展，促进了企业增效和农民增收。今后将坚持有机食品发展
的基本理念，充分发挥农业系统的资源优势，不断加大对有机食品产业的扶持力度，推动我
国有机食品产业持续健康发展。未来十年，中国有机农业生产面积以及产品生产年均增长20
%-30%，在农产品生产面积中占有1-1.5%的份额，达到1800-2300万亩；有机食品出口占
农产品出口比重将达到或超过5%，但部分有机食品仍将依赖进口，特别是奶制品、葡萄酒
、巧克力、燕麦、糖、水果等产品；中国将成为第四大有机食品消费大国，有机食品有望占
到整个中国食品市场的1%-1.5%，国际有机食品市场对中国有机食品的需求将达到或超过5
%。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、中
国消费者协会、中国食品工业协会、各省市有机食品协会、中国经济景气监测中心、全国商
业信息中心、国内外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量的
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内容翔实、统计精确的资料和数据，立足于全球有机食品市场，从中国有机食品业发展情况
、中国有机食品市场发展情况、中国有机食品区域市场现状、中国有机食品细分市场现状、
有机食品关联行业市场发展情况以及有机食品优势企业发展情况进行研究，同时对有机食品
业未来发展趋势、发展策略、有机食品营销和投资等多方面深入剖析，全面展现有机食品行
业状况，揭示有机食品业市场潜在需求与潜在机会。本报告是有机食品企业、经营有机食品
的相关企业和单位以及计划投资于有机食品业的企业和投资者等准确了解目前中国有机食品
市场发展动态，把握有机食品行业消费现状与趋势，制定市场策略的必备的重要决策参考资
料。
→报告目录
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