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一、报告简介
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》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。
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业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权
威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观
到微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

冻干食品是真空冷冻干燥食品的简称，也称FD食品，属于农副产品深加工领域。冻干食品
是快速冻结，真空冰状脱水，保存了原有的色、香、味、营养成分和原有的物料的外观，并
具有良好的复水性，而且不含任何添加剂，是理想的天然卫生食品，在食用时，只需重新加
水，就会恢复原来的面貌。此外冻干产品无须防腐剂就可在常温下保存5年以上，且成品重
量轻，便于携带和运输，是加工旅游、休闲、方便食品绝好的方法。目前市场上已有的冻干
产品包括蔬菜类、水果类、肉禽类、水产品类、方便食品类、饮料类、调味料类、保健食品
类、食品工业原料类及其他制品。
冻干食品的主要产品

品类
概况
水果类
苹果、桃、梨、杏、红枣、草莓、香蕉、菠萝、哈密瓜、龙眼、榴莲、蓝莓、山竹等。
蔬菜类
香葱、大蒜、洋葱、生姜、辣椒、青椒、胡萝卜、菠菜、菜花、荷兰豆、芦笋、豆角、欧芹
、西兰花、食用菌等。
肉类
牛肉、羊肉、猪肉、鸡肉、蛇肉等
水产类
鱼片、虾仁、蟹肉、墨鱼丝、鱿鱼、银鱼等
方便食品类
方便面及其辅料、肉丸、汤料等
速溶饮料类
咖啡、牛奶、豆浆、果汁、蜂王浆等
调味品类
各种烹调用调味品
医药类
鹿茸、鹿血、蚯蚓、蝎子、土鳖、人参、党参、当归、大黄、各种保健食品等
资料来源：观研天下整理
一、冻干技术
冻干技术的原理是首先将食材中的水分快速冻结成冰，然后真空低温加热使之升华为气，食
物因此而脱水干燥。由于食物是在低温和无氧条件下干燥的，食品原有的营养成份几乎不受
任何破坏。此外，低于5%的含水率使得这种食品在包装完好、不加任何防腐剂的情况下，
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可在常温下保存5年以上。

资料来源：观研天下整理
冻干技术是从制药及生物制品领域逐渐应用到食品及农副产品深加工行业的。与传统干燥技
术相比，如晒干、煮干、烘干、喷雾干燥和真空干燥等，冻干技术有利于克服产品体积缩小
、质地变硬、产品氧化、挥发成分大量损失、蛋白质、维生素等热敏物质变性、干燥后的物
质不易在水中溶解等问题。因此尽管生产成本比较高，但是在高端、高品质食品加工领域的
应用增长很快。
二、市场规模现状
近年来在健康、高效、便捷的主旋律下，人们的消费结构和消费需求不断升级，人们更加青
睐于健康绿色产品。而被誉为航天员食品的昔日贵族，冻干食品凭借着能够有效保存食品营
养成分且方便受到越来越多消费者的青睐。如今悄然进入了人们的生活。超市里，色彩纷呈
的冻干绿色水果片、冻干方便速溶汤、冻干脱水海鲜、蔬菜等等。
目前从单一国家来看，美国、日本、法国是消费冻干食品较多的国家，平均每年消费冻干食
品600万吨、200万吨、160万吨。从区域来看，北美在全球冻干市场中占有最大的份额，占
有35%的份额，同时南美和亚太地区是增长最快的市场。
我国于20世纪90年代初期开始食品冻干技术的开发和冻干设备的研制，但初期由于其成本
高导致产量低、价格高，仅仅用于宇航、远洋航行、极地考察、山区作业等方面。进入20世
纪90年代以来，随着国内、外需求的增加、生产规模的扩大、生产技术的更新以及生产设备
的国产化程度的提高，冻干食品的生产成本不断下降，冻干食品的品种和数量得到了迅速的
增长，市场得到了快速增长。
数据显示，2020年我国冻干食品市场规模超21亿元，且超过全球冻干食品7.8%的增速，冻
干食品行业呈现出强劲的发展态势。预计2021年市场规模将达**亿元左右。保守估计，未来
五年我国冻干食品市场将保持15%的平均复合增速发展，到2025年市场规模超过42亿元。

数据来源：观研天下整理
三、市场需求
随着人们生活水平的提升和消费需求的改变，传统食品工艺已远不能满足人们的需求，快捷
多样、健康安全成为消费者的全新追求。在此背景下，能够有效保存食品营养成分且方便的
冻干食品受到越来越多消费者的青睐。特别是在疫情之下，冻干面、冻干粥等单品曾遭市民
集中抢购，只因冻干食品拥有“超长”的保质期。
据公开数据显示，2019年至2021年三年的时间，天猫上冻干食品消费增长了300％。在202
1年双12期间，冻干食品在天猫线上有将近60%以上的增速，其中冻干食品里面，冻干零食
增速在60%。
从冻干食品需求种类来看，水果类冻干食品是我国冻干食品整体需求最大的品类，占比达到
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39.16%；其次是方便食品类2015吨，需求占比21.65%；然后是蔬菜类、肉类水产及其他类
，需求占比分别为20.22%、19.06%。

数据来源：观研天下整理
但目前受食品原材料成本以及加工工艺成本所致，冻干食品单价普遍都有些高，电商平台某
品牌热销的一款规格400g的酸奶水果冻干燕麦片，售价达到了59.9元；2袋冻干榴莲售价约
70元，意味着1袋规格58g的冻干榴莲售价在35元左右；3盒冻干酸奶块售价达75元，然而每
盒的净含量仅为30g，远超当前一箱普通酸奶的售价。
四、市场竞争情况
近年来，冻干食品市场的兴起，吸引了来自不同领域的生产企业入局。市场上，不仅有三只
松鼠、良品铺子、来伊份等休闲零食品牌推出的冻干果蔬干零食产品，也有连锁餐饮企业肯
德基推出的芙蓉鲜蔬汤、早餐粥等冻干食品。同时，小米有品、网易严选等也上线了多款冻
干产品，就连做咖啡的初创公司也推出了冻干即溶咖啡粉。同样也吸引了食品龙头企业的目
光。例如乳业巨头伊利在2020年初推出了以酸奶为原料的冻干酸奶块休闲食品，通过头部
主播带货一夜之间吸引了数十万网友购买。
与此同时，包括好想你、伊利、中宝食品等在内的多家零食企业与传统食品企业纷纷加大布
局脚步。近日，好想你携手天猫推出新品牌“小冻粮”
，双方将深度合作共拓冻干赛道新蓝海。

部分企业纷纷加大布局脚步
好想你
斥资4亿元打造了冻干的智能化车间，进行开发新时代年轻人喜欢的产品，以冻干锁鲜的技
术促进产业的发展，以食养文化的发展带动产业的发展。除研发外，好想你和各大院校合作
，共同研发一些具有配方优势的产品，按照单人单次的量，做成按周或者按月度消费的量，
为消费者提供更方便的解决方案。部分好想你销售门店内增加吧台供消费者进行体验，以线
下带动线上的销售，实现年轻人全场景消费的需求。
伊利
在冻干乳制品领域，伊利通过加工技术，使乳制品进入到更多消费场景里。通过这项技术，
伊利在2020年1月份推出了以酸奶为原料的冻干酸奶块，并和奥利奥等品牌做出了一些创新
的口味。2020年爆火的奶枣及奶味产品，释放了更多的创新空间。伊利接下来会根据自身
乳制品原料上面丰富的供应跟技术领先的优势，结合冻干的技术做有一些跨界的结合，推出
更多受消费者欢迎的口味。
中宝食品
作为一家以科技为主导的食品企业，中宝目前引进了国外一些技术人才，并且跟中国农科院
合作，研发更多创新产品，目前产品主要分三大类，冻干零食、冻干茶饮以及冻干烘焙食品
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。
资料来源：观研天下整理
目前整体而言，我国冻干食品行业竞争日趋激烈。
五、市场发展前景
我国冻干食品市场前景广阔。一方面，冻干食品属于农副产品深加工领域，我国的农副产品
资源丰富，品种多、质量好、价格低，急需通过深加工实现增值。而发展冻干食品产业，将
成为我国农产品实现增值的一个很好的渠道。另一方面，随着国内消费需求产生结构性变化
，冻干食品作为我国食品工业的一个发展方向，必将成为方便食品工业中新的增长点。由此
可见，广阔的市场前景加上乡村振兴等政策扶持，我国冻干食品市场未来可期。
对于企业来说，目前我国冻干食品市场仍处于一片蓝海，不过还需要加入这个领域的食品企
业在产品上以及消费者需求上有更好的开发以及挖掘能力。我国冻干食品工业只有抓住机遇
，积极开拓国内市场，主动参与国际竞争，才会在国际市场上处于有利地位。

观研报告网发布的《中国冻干食品行业发展趋势分析与投资前景预测报告（2022-2029年）
》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。
更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企
业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权
威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观
到微观等多个角度进行市场调研分析。
 
行业报告是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局
，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面
了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。观研天下是国内知名的行业信息咨询
机构，拥有资深的专家团队，多年来已经为上万家企业单位、咨询机构、金融机构、行业协
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四、下游产业对冻干食品行业的影响分析
第三节我国冻干食品行业细分市场分析
一、细分市场一
二、细分市场二

第六章2018-2022年中国冻干食品行业市场竞争分析
第一节中国冻干食品行业竞争要素分析
一、产品竞争
二、服务竞争
三、渠道竞争
四、其他竞争
第二节中国冻干食品行业竞争现状分析
一、中国冻干食品行业竞争格局分析
二、中国冻干食品行业主要品牌分析
第三节中国冻干食品行业集中度分析
一、中国冻干食品行业市场集中度影响因素分析
二、中国冻干食品行业市场集中度分析

第七章2018-2022年中国冻干食品行业模型分析
第一节中国冻干食品行业竞争结构分析（波特五力模型）
一、波特五力模型原理
二、供应商议价能力
三、购买者议价能力
四、新进入者威胁
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五、替代品威胁
六、同业竞争程度
七、波特五力模型分析结论
第二节中国冻干食品行业SWOT分析
一、SOWT模型概述
二、行业优势分析
三、行业劣势
四、行业机会
五、行业威胁
六、中国冻干食品行业SWOT分析结论
第三节中国冻干食品行业竞争环境分析（PEST）
一、PEST模型概述
二、政策因素
三、经济因素
四、社会因素
五、技术因素
六、PEST模型分析结论

第八章2018-2022年中国冻干食品行业需求特点与动态分析
第一节中国冻干食品行业市场动态情况
第二节中国冻干食品行业消费市场特点分析
一、需求偏好
二、价格偏好
三、品牌偏好
四、其他偏好
第三节冻干食品行业成本结构分析
第四节冻干食品行业价格影响因素分析
一、供需因素
二、成本因素
三、其他因素
第五节中国冻干食品行业价格现状分析
第六节中国冻干食品行业平均价格走势预测
一、中国冻干食品行业平均价格趋势分析
二、中国冻干食品行业平均价格变动的影响因素
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第九章 中国冻干食品行业所属行业运行数据监测
第一节中国冻干食品行业所属行业总体规模分析
一、企业数量结构分析
二、行业资产规模分析
第二节中国冻干食品行业所属行业产销与费用分析
一、流动资产
二、销售收入分析
三、负债分析
四、利润规模分析
五、产值分析
第三节中国冻干食品行业所属行业财务指标分析
一、行业盈利能力分析
二、行业偿债能力分析
三、行业营运能力分析
四、行业发展能力分析

第十章2018-2022年中国冻干食品行业区域市场现状分析
第一节中国冻干食品行业区域市场规模分析
影响冻干食品行业区域市场分布的因素
中国冻干食品行业区域市场分布
第二节中国华东地区冻干食品行业市场分析
一、华东地区概述
二、华东地区经济环境分析
三、华东地区冻干食品行业市场分析
（1）华东地区冻干食品行业市场规模
（2）华南地区冻干食品行业市场现状
（3）华东地区冻干食品行业市场规模预测
第三节华中地区市场分析
一、华中地区概述
二、华中地区经济环境分析
三、华中地区冻干食品行业市场分析
（1）华中地区冻干食品行业市场规模
（2）华中地区冻干食品行业市场现状
（3）华中地区冻干食品行业市场规模预测
第四节华南地区市场分析
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一、华南地区概述
二、华南地区经济环境分析
三、华南地区冻干食品行业市场分析
（1）华南地区冻干食品行业市场规模
（2）华南地区冻干食品行业市场现状
（3）华南地区冻干食品行业市场规模预测
第五节华北地区冻干食品行业市场分析
一、华北地区概述
二、华北地区经济环境分析
三、华北地区冻干食品行业市场分析
（1）华北地区冻干食品行业市场规模
（2）华北地区冻干食品行业市场现状
（3）华北地区冻干食品行业市场规模预测
第六节东北地区市场分析
一、东北地区概述
二、东北地区经济环境分析
三、东北地区冻干食品行业市场分析
（1）东北地区冻干食品行业市场规模
（2）东北地区冻干食品行业市场现状
（3）东北地区冻干食品行业市场规模预测
第七节西南地区市场分析
一、西南地区概述
二、西南地区经济环境分析
三、西南地区冻干食品行业市场分析
（1）西南地区冻干食品行业市场规模
（2）西南地区冻干食品行业市场现状
（3）西南地区冻干食品行业市场规模预测
第八节西北地区市场分析
一、西北地区概述
二、西北地区经济环境分析
三、西北地区冻干食品行业市场分析
（1）西北地区冻干食品行业市场规模
（2）西北地区冻干食品行业市场现状
（3）西北地区冻干食品行业市场规模预测
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第十一章 冻干食品行业企业分析（随数据更新有调整）
第一节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
1、主要经济指标情况
2、企业盈利能力分析
3、企业偿债能力分析
4、企业运营能力分析
5、企业成长能力分析
四、公司优势分析
第二节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优劣势分析
第三节 企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第四节 企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第五节 企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第六节 企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
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四、公司优势分析
第七节 企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第八节 企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第九节 企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第十节 企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析

第十二章2022-2029年中国冻干食品行业发展前景分析与预测
第一节中国冻干食品行业未来发展前景分析
一、冻干食品行业国内投资环境分析
二、中国冻干食品行业市场机会分析
三、中国冻干食品行业投资增速预测
第二节中国冻干食品行业未来发展趋势预测
第三节中国冻干食品行业规模发展预测
一、中国冻干食品行业市场规模预测
二、中国冻干食品行业市场规模增速预测
三、中国冻干食品行业产值规模预测
四、中国冻干食品行业产值增速预测
五、中国冻干食品行业供需情况预测
第四节中国冻干食品行业盈利走势预测
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第十三章2022-2029年中国冻干食品行业进入壁垒与投资风险分析
第一节中国冻干食品行业进入壁垒分析
一、冻干食品行业资金壁垒分析
二、冻干食品行业技术壁垒分析
三、冻干食品行业人才壁垒分析
四、冻干食品行业品牌壁垒分析
五、冻干食品行业其他壁垒分析
第二节冻干食品行业风险分析
一、冻干食品行业宏观环境风险
二、冻干食品行业技术风险
三、冻干食品行业竞争风险
四、冻干食品行业其他风险
第三节中国冻干食品行业存在的问题
第四节中国冻干食品行业解决问题的策略分析
 
第十四章2022-2029年中国冻干食品行业研究结论及投资建议
第一节观研天下中国冻干食品行业研究综述
一、行业投资价值
二、行业风险评估
第二节中国冻干食品行业进入策略分析
一、目标客户群体
二、细分市场选择
三、区域市场的选择
第三节冻干食品行业营销策略分析
一、冻干食品行业产品营销
二、冻干食品行业定价策略
三、冻干食品行业渠道选择策略
第四节观研天下分析师投资建议
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