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一、报告简介

观研报告网发布的《2016-2022年中国微波炉行业品牌产业发展态势与投资方向研究》涵盖
行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以
大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争
战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据
，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观
等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

微波炉（microwave oven/microwave），顾名思义，就是用微波来煮饭烧菜的。微波
炉是一种用微波加热食品的现代化烹调灶具。微波是一种电磁波。微波炉由电源，磁控管，
控制电路和烹调腔等部分组成。电源向磁控管提供大约4000伏高压，磁控管在电源激励下
，连续产生微波，再经过波导系统，耦合到烹调腔内。在烹调腔的进口处附近，有一个可旋
转的搅拌器，因为搅拌器是风扇状的金属，旋转起来以后对微波具有各个方向的反射，所以
能够把微波能量均匀地分布在烹调腔内。微波炉的功率范围一般为500～1000瓦。从而加热
食物。进入80年代、90年代，控制技术、传感技术不断得到应用使得微波炉得以广泛的普
及。
目前，微波炉行业开始引入智能语言技术、彩显动画超技术等，微波炉即将步入全智能化时
代。节能、智能将是微波炉技术未来一段时间的重点。现在人民越来越重视身体健康和营养
养生，如何减少微波炉加热食物过程中营养的流失也是未来研究的重点。
与欧美发达国家相比，我国微波炉人均拥有量还很低，在三四线城市和广大农村地区尤为明
显，未来还有很大的发展潜力，趋势预测十分看好。
中国微波炉产量数据，2014年我国微波炉产量7750.13万台，比2013年增长9.4%。从2011
年开始，我国微波炉市场一直处于较为明显的增长期，从2011年的6692万台增至2014年的
7750.13万台，增幅十分明显。特别是2014年，相比较增长波动较大，说明市场行情开始有
了一个较为乐观的增速期。预计2015年的微波炉市场行情仍较为可观。
中国报告网出品《2016-2022年中国微波炉行业品牌产业发展态势与投资方向研究》主要研
究行业市场经济特性（产能、产量、供需），投资分析（市场现状、市场结构、市场特点等
以及区域市场分析）、竞争分析（行业集中度、竞争格局、竞争对手、竞争因素等）、产业
链分析、替代品和互补品分析、行业的主导驱动因素、政策环境。在周密严谨的市场调研基
础上主要依据国家统计数据，海关总署，问卷调查，行业协会，国家信息中心，商务部等权
威统计资料。为战略投资或行业规划者提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对
银行信贷部门也具有极大的参考价值。
【报告大纲】
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