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一、报告简介

观研报告网发布的《2011-2015年中国银行卡产业营运发展态势与战略投资契机研究报告》
涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更
辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业
竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威
数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到
微观等多个角度进行市场调研分析。
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五、汽车信用卡功能逐渐完善
第四节 2010年中国信用卡市场发展存在的问题分析
一、中国信用卡产业存在的问题
二、中国信用卡市场存在的不足
三、中国信用卡业务的服务问题及成因
第五节 2010年发展中国信用卡市场的对策建议
一、中国信用卡产业的发展思路
二、发展中国信用卡市场的对策措施
三、中国区域性银行信用卡业务的发展建议
四、中国信用卡消费信贷发展策略分析
第四章 2010年中国其他银行卡市场分析
第一节 借记卡
一、国内借记卡市场发展概况
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第十章 2010年中国银行卡业务风险及防范分析
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三、银行卡网上支付模式及其风险
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第三节 2010年中国信用卡风险管理分析
一、信用卡业务面临的风险及原因分析
二、信用卡风险管理的意义
三、信用卡风险管理的经济分析
四、国内信用卡风险管理存在的问题
五、加强国内信用卡风险管理的建议
第四节 2010年中国促进银行卡市场健康发展的对策建议
一、切实规范银行卡发卡行为
二、加强银行卡交易监测和使用管理
三、进一步强化对受理市场的风险控管
四、改进银行卡受理终端的管理
五、建立健全征信体系
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