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一、报告简介

观研报告网发布的《2008年中国陶瓷行业研究咨询报告》涵盖行业最新数据，市场热点，
政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本行业
企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依
据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实
地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分
析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/xiantiyongpin/2943029430.html

报告价格：电子版: 6300元    纸介版：6800元    电子和纸介版: 7300

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

【英文版价】 15000元 【英文电子】 16000元 【交付方式】 EMS特快专递→内容简介国家
上调准备金率、加息、新劳动法的实施、新企业所得税法以及国家对节能减排措施的落实，
这些促成了2008年我国陶瓷业出现挑战与机遇并存的拐点。以政府为主导的行业调整、整
顿，使得整个行业的产能更加集中，市场也更加集中。淘汰落后产能，使行业资源集中在优
势的企业上，对企业来讲是规范和提升。陶瓷企业从产品经营到资本运营的跨越则是斯米克
的上市，标志着陶瓷企业在经营管理上的一个转折。2008年机遇与挑战并存，是陶瓷行业
大洗牌的阶段，能否把经营战术和最终定位结合到最好，能否结合和运用各种因素，获得最
大的效益，决定着企业成败。对于这些问题陶瓷企业要如何应对？2007年我国建筑陶瓷产
业的形势发展基本是上年行业发展的一个延续，保持着持续增长，产销两旺，产品出口总量
进一步增加，出现了前所未有的以扩张及再布局为内涵的行业大转移，节能减排对行业提出
了新的挑战，技术创新、品牌建设、全面营销、进一步做大做强做精都是我国建筑陶瓷行业
的主旋律。行业龙头企业诺贝尔新一轮扩张中，九江胜出的消息即可以视作陶瓷行业一线企
业的2007年扩张步伐到此嘎然而止，全部完成了既定动作；也可以视作一线品牌陶瓷企业
已在“圈地”上成功抽身，着手为下步品牌经营上的“硬碰硬”较量作起了准备；更可以视作陶
瓷产业的布局大势由此敲定，江西成为此番转移中的最大赢家不可逆转。而从更深层次上讲
，未来广东、江西作为担纲中国陶瓷发展的东西两翼。从目前陶瓷企业投资的地方来看，我
国新上的陶瓷企业不仅遍布全国，而且我国陶瓷产区企业的分布也存在发生变动，这不仅是
各地政府在招商引资方面的竞争，也是各企业新一轮的资源分割大战。一些大企业在新一轮
扩张中，在全国的布点不只一个，而是可能多至四五个。过去认为受行业特点限制，不可能
出现的销售额上百亿的大集团将有可能在未来5-10年内出现。陶瓷行业面对的竞争对手不仅
是国内企业，也包括意大利、西班牙等陶瓷发达国家。在企业全球化过程中，中国陶瓷企业
必须从国际化走向全球整合。这其中包括三个阶段。第一个阶段就是国际化阶段，第二个阶
段就是跨国企业阶段，第三个阶段是全球整合阶段。所谓国际化阶段，企业在国内，产品在
国际上销售，这是企业全球化最低级的阶段；第二个阶段是跨国阶段，即企业在不同的国家
有独立的法人和独立的分支机构，产品也在国外卖；第三个阶段是在全球整合阶段，即企业
在全球不同的国家有独立运作的法人机构，同时这些独立的法人机构公司之间配置是优化的
，是适宜的，是优化的。本研究咨询报告由咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础
上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国务院发展研究中心、国家经济
信息中心、中国陶瓷工业协会、中国建筑材料工业协会、中国房地产行业协会、中国行业研
究网、国内外相关刊物的基础信息以及专业研究单位等公布和提供的大量资料。本报告对我
国陶瓷行业的供给与需求状况、发展趋势、投资前景等进行了分析，对各细分市场以及各主
要产区陶瓷行业的发展作了深入探讨，并透彻剖析了陶瓷行业优势企业的发展思路与经营状
况，是陶瓷制造企业及相关单位、计划投资于陶瓷行业的机构等准确了解目前中国陶瓷行业
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市场发展动态，把握陶瓷行业发展趋势，制定市场策略的必备的精品。目
录CONTENTS第一部分 行业发展概况分析第一章 陶瓷业概述 1第一节
陶瓷相关概念与分类 1一、陶瓷的定义 1二、陶瓷的分类 1第二节 陶瓷工业概述
3一、狭义陶瓷工业 3二、广义陶瓷工业 3三、陶瓷生产概述 3第三节
现代陶瓷主要应用领域 9一、结构陶瓷 9二、陶瓷基复合材料 10三、功能陶瓷 11第二章
世界陶瓷制造业 13第一节 世界陶瓷行业发展现状 13一、全球陶瓷市场走势特色
13二、国际陶瓷市场发展趋势预测分析 13第二节 美国
14一、2010年美国陶瓷市场需求预测 14二、2007年美国陶瓷进口状况
15三、多功能数字化陶瓷窑炉研发状况 16第三节 意大利
16一、意大利陶瓷继续引领世界潮流趋势 16二、意大利建陶产品生产、贸易和市场分析
17三、意大利陶瓷和耐火材料状况分析 18四、意大利smaltochimica瓷砖投资动向分析
19五、意大利瓷砖抢占中国仿古市场 19六、意大利瓷砖要素分析 19第四节 日本
20一、日本陶瓷企业分布情况 20二、日本陶瓷企业发展策略
20三、日本陶瓷行业技术与管理 21四、日本建筑陶瓷与陶瓷印花技术发展介绍 22第五节
英国 23一、英国陶瓷业近况调查 23二、英国陶瓷市场规模状况
24三、英国瓷器中的中国元素 24第六节 其他国家/地区
26一、2008年乌兹别克斯坦进口情况分析 26二、法国利摩日瓷器发展状况
26三、2007年俄罗斯建材和陶瓷市场商机呈现 30四、中亚市场陶瓷产品需求分析
31五、乌兹别克斯坦建材工业前景透析 32第七节 陶瓷技术发展
33一、CBT研发瓷砖情况分析 33二、微型干压氧化铝陶瓷部件概况
33三、铬铁合金生产陶瓷玻璃色料 33四、新型高压陶瓷注浆模具
34五、陶瓷信息存储传递的新方式 34六、欧洲陶瓷釉料新技术 35第八节
国际陶瓷企业发展动态 38一、2007年柬埔寨苏利亚陶瓷展销状况
38二、欧洲陶瓷工作中心概况 39三、2008年法国陶瓷技术机构发展动向
39四、2007年英国瓷砖成本概况 40五、未来几年美国陶瓷市场对华开放
40六、2007年意大利颜料制造商动向分析 41第二部分 行业发展现状及进出口分析第三章
我国陶瓷制造业 43第一节 中国陶瓷制造行业概述 43一、2007年中国陶瓷行业发展状况
43二、2007年中国陶瓷发展态势回顾 45三、2007年中国陶瓷行业十大热点分析 46第二节
我国陶瓷行业经济数据分析 47一、2007年我国陶瓷行业生产数据分析
47二、2007年全国国有企业陶瓷制造数据分析
49三、2007年全国集体企业陶瓷制造数据分析
55四、2007年全国股份制企业陶瓷制造数据分析
60五、2007年全国股份合作企业陶瓷制造分析
67六、2007年全国私营企业陶瓷制造数据分析
72七、2007年全国外商投资企业陶瓷制造数据分析
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77八、2007年行业收入前十家企业数据分析
84九、2007年我国陶瓷行业主各地区经济运行分析 84第三节 我国陶瓷制造业存在的问题
124一、中国陶瓷工业发展的弊病 124二、陶瓷行业发展的瓶颈
129三、传统陶瓷业发展策略 132四、我国陶瓷行业盈利模式状况
133五、中国陶瓷品牌运作八大弱点 135第四节 我国陶瓷市场现状分析
139一、解析中国名牌失而复得引 139二、总部经济简析 139三、2007年陶瓷市场分析
139四、陶瓷企业的奥运商机 141五、新标准出台 142六、中国企业拓展海外市场
142七、陶瓷行业重新布局 142第五节 我国陶瓷市场发展分析
143一、国内陶瓷企业上市状况 143二、诺贝尔股权结构转换 143三、陶瓷行业格局改变
144四、惠达、箭牌进军瓷砖领域 145五、2007年全国最大单品陶瓷店情况
145六、2007年箭牌与清华大学人体工程学研究状况 145第四章 我国陶瓷制品进出口分析
147第一节 我国陶瓷产品进出口总体情况 147一、2007年我国陶瓷进口情况
147二、2007年陶瓷制品出口退税情况 149三、近年来俄对中国陶瓷器皿的进口状况
149四、2008年建陶业出口风险分析 149第二节 2007-2008年各地陶瓷制品出口情况
150一、2007年无锡卫生陶瓷出口情况 150二、2008年焦作市陶瓷出口前景分析
151三、2008年临沂市陶瓷进出口状况 152五、2007年河南省陶瓷出口状况
153六、2007年景德镇陶瓷出口状况 153七、2007年广东日用陶瓷、美术陶瓷出口状况
154第三节 各种陶瓷制品进出口统计 156一、2008年1月度耐火陶瓷制品进出口
156二、2008年1月建筑陶瓷进出口 157三、2008年1月特种用途陶瓷器进出口
159四、2008年1月家用卫浴陶瓷进出口160五、2008年1月其他陶瓷制品进出口161第四节
2008年我国陶瓷制造业进出口数据分析 162一、2008年1月我国各省市陶瓷进口情况
162二、2008年1月我国各省市陶瓷出口情况 168第五节 中国陶瓷主要出口市场分析
174一、德国仿古瓷和咖啡具走俏 174二、法国铅镉高含量日用瓷滞销
174三、西班牙偏爱东方特色花面 174四、英国美术陶瓷需求强劲
175五、意大利钟情紫砂陶壶 175六、澳大利亚流行铁瓷和铁石瓷
175七、新加坡管制严销路窄 176八、日本青睐旧瓷新包装 176九、加拿大要求质优价廉
177十、墨西哥喜欢中国产陈设瓷、花瓶 177十一、美国要求花面淡雅明快 177第六节
我国陶瓷制品进出口的机遇与挑战 177一、印度对中国陶瓷反倾销状况分析
177二、菲律宾陶瓷进口关税近况分析 179三、2007年埃及对中国陶瓷餐具反倾销状况
180四、2007年我国陶瓷出口格局裂变分析 180第三部分
行业细分市场及经济要素分析第五章 我国陶瓷细分市场分析 183第一节 建筑陶瓷
183一、建筑陶瓷产业的新格局 183二、中国建筑陶瓷行业的大抉择
186三、2007年建陶行业品牌动态 188四、建筑陶瓷企业品牌提升状况分析
188五、我国建筑陶瓷企业发展方向分析 191六、2008年中国建筑陶瓷市场简析
193七、瓷砖销售全面挺进品牌时代 194第二节 卫浴陶瓷
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195一、全球最新的六大卫浴潮流趋势 195二、瓷砖和卫浴市场情况
196三、卫浴陶瓷业经营分析 197四、解析2007年陶瓷卫浴技术状况
198五、国产卫浴陶瓷争夺高端市场 203六、2007年新的陶瓷业国际标准出台
206七、2008卫浴产品主流品牌 207第三节 日用陶瓷 212一、我国现代日用陶瓷市场浅析
212二、日用陶瓷行业发展多重压力简析 216三、我国日用陶瓷企业发展瓶颈评析
218四、日用陶瓷企业营销问题与解决对策 220第四节 特种陶瓷 224一、特种陶瓷分类
224二、我国特种陶瓷市场需求状况分析 225三、佛山特种陶瓷近况
227四、特种陶瓷"探路"汽配业 228五、特种陶瓷刀具研究动向 228第五节 艺术陶瓷
232一、我国现代陶瓷艺术发展中的误区 232二、艺术陶瓷市场分析
237三、艺术陶瓷的收藏价值分析 239四、2008年出口艺术陶瓷最新政策
241五、艺术陶瓷现状和前景分析 242第六节 新型先进陶瓷 244一、先进陶瓷材料发展现状
244二、先进陶瓷发展方向 244三、先进陶瓷应用领域与特性介绍 246第六章
陶瓷制造主要产区分析 248第一节 广东省 248一、佛山陶瓷与总部经济发展
248二、佛山陶瓷企业转移扩张概况分析 249三、陶瓷产业转移对佛山陶都的影响
252四、佛山特种陶瓷发展情况 253五、佛山陶瓷经营方略转变
254六、佛山陶瓷国际市场扩张 257七、2008年佛山陶瓷卫浴出口状况 259第二节 山东省
260一、淄博陶瓷市场现状描述 260二、淄博市陶瓷业竞争优势分析
263三、淄博市陶瓷企业问题与对策 264四、淄博陶瓷出口对策
265五、2007年淄博陶瓷开发国际市场动向 267六、山东省陶瓷产业发展策略 268第三节
江西省 268一、2007年江西产业发展状况及前景 268二、江西陶瓷借机遇转型
270三、九江发展方向分析 272四、景德镇陶瓷产业特点分析
273五、景德镇陶瓷基地建设情况 275六、2007年景德镇市陶瓷产业经营状况
276七、2007年景瓷出口情况 276八、景德镇瓷业将创意注入古老产业 276第四节 福建省
279一、福建陶瓷企业概况 279二、福建陶瓷瓶颈分析 283三、福建陶瓷产业竞争策略
284四、福建陶瓷行业现状分析 286五、福建陶瓷行业发展分析
288六、福建陶瓷产品发展方向分析 289第五节 四川夹江
291一、四川夹江产业发展态势分析 291二、夹江陶瓷企业发展瓶颈简析
292三、夹江陶瓷产业的竞争力策略分析 293四、夹江陶瓷产业市场状况分析
296五、夹江陶瓷产业群概况 297第六节 河北唐山 298一、唐山卫生陶瓷产业概况
298二、唐山陶瓷企业现状概述 299三、唐山陶瓷出口情况分析
300四、唐山陶瓷行业问题与对策 301五、唐山卫生陶瓷产业发展的思考
302六、唐山陶瓷科行业规模策略分析 303七、唐山陶瓷产业升级状况分析 305第七节
沈阳法库 308一、沈阳陶瓷市场容量情况分析 308二、沈阳陶瓷批发集散中心近况
309三、沈阳法库陶瓷产业集群概况 309四、法库陶瓷产业经济格局评析 311第七章
陶瓷制造业原材料及装备分析 313第一节 陶瓷原料 313一、我国陶瓷原料概述
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313二、陶瓷原料分类 315三、镁硅酸盐原料的应用领域
316四、广东省陶瓷原料的资源分布概况 319五、广东陶瓷原料企业经营状况分析
322六、瓷都潮州瓷土开采状况分析 323七、东南亚陶瓷等原料分布情况 325第二节
陶瓷颜料 328一、建筑卫生陶瓷色料简述 328二、陶瓷墙地砖新原料研发状况分析
330三、我国新纳米陶瓷涂料原材料研发状况 330第三节 陶瓷釉料
331一、我国建陶卫陶釉料技术工艺发展综述331二、2007年陶瓷色釉料出口退税情况分析
335三、台商中国制釉集团2008年动向分析 335第四节 陶瓷装备
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