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二、报告目录及图表目录

→内容简介
面膜是一种敷在脸上的美容护肤品，有的敷后经过20-30 分钟，便会形成一层紧绷在脸上

的薄膜，所以称做面膜。但是，有的面膜干燥后不形成膜；不能整块地掀起来，只能用水把
它洗掉，准确地说，这些面膜应该叫做敷面涂剂，但习惯上，因为操作和效果跟做面膜是一
样的，也就笼统地归到一起叫面膜了。面膜的原理是采用厚厚一层不同作用和成分的敷料敷
在脸部，阻隔肌肤与空气的接触。当这一层敷料紧紧地贴在肌肤上时，会因抑制皮脂的分泌
与汗水的蒸发而使肌肤温度上升；肌肤温度上升之后，便会促进血液循环，使渗入肌肤的养
分在细胞间更深更广地扩散开。肌肤表面那些无法蒸发的水分则会留存在表皮层，表皮层的
水分饱满起来，肌肤看起来就会比较光滑紧绷，细纹也会变得浅淡；另外，温度和温热会使
角质软化，毛细孔扩张；毛细孔一扩张，堆积在里面的汗垢便可乘机排除，这也正是为什么
面膜具备彻底清洁肌肤功能的原因。面膜是一个特殊的化妆品类。由于使用方便、安全不刺
激肌肤，可频繁使用，面膜已成为护肤市场中越来越占据主动地位的品类。2001-2009
年，面膜是护肤品各子类增速中最高的一个，增速高达31%。 

2009 年市场份额已超过45 亿元，随着经济的复苏，2010-2015
年面膜市场销售呈增长趋势，市场将更为成熟，预计市场零售总额将达130-300亿。中国化
妆品市场销售额仅次于美国和日本，是全球第三大化妆品销售市场。长期以来，我国化妆品
进出口贸易额一直很少，近几年数额增加，呈现逐年攀升态势。1978
年我国化妆品工业企业只有几十家企业，2008
年我国已获得化妆品生产许可证的企业达4356 家；我国化妆品的销售额从1980 年的3.5
亿元增长到2005年960亿元，2006 年1060 亿元，到2007 年的1200亿元，27
年间增长了342 倍。2008 年我国化妆品的销售额1400多亿元，2009 年更是达到1700 亿元
。随着经济的复苏，未来五年护肤品市场销售呈增长趋势，增长比例预计为15%，零售总额
将达1500-2000亿。近几年，护肤品市场出现了崭新的亮点，其引领了护肤品的全新时尚趋
势，特别是抗老化的护肤品有了新的发展速度，并且持续走俏，这是最值得关注的事件。未
来中国护肤品、润肤品市场将有更大的发展空间，竞争也将更加激烈，而且主要集中在消费
者细分、产品功能诉求和渠道建设上。由于产品的新概念不断涌现，产品细分化进程加快，
目前，市场处于多品牌竞争状态，品牌起伏较大；中档产品的市场份额有较大幅度上升，表
现出较佳的市场前景。 

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、
国家商务部、全国商业信息中心、中国香料香精化妆品工业协会、《中国化妆品》、化妆品
行业信息网等国内外相关报刊杂志的基础信息以及化妆品行业研究单位等公布和提供的大量
资料和基础数据，主要分析了全球面膜市场现状、我国面膜市场状况、面膜相关市场发展状
况、面膜进出口市场状况、市场竞争格局、市场营销策略、面膜领域领先企业和竞争策略等
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，最后总结出未来面膜市场的发展趋势，用数字说话，图文并茂。报告还对中国面膜产业政
策进行了分析及探讨，是面膜生产企业、渠道商、科研机构、零售企业等单位准确了解目前
面膜行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
→报告目录
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