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二、报告目录及图表目录

→内容简介
燕窝又称燕菜、燕根、燕蔬菜，为雨燕科动物金丝燕及多种同属燕类用唾液与绒羽等混合

凝结所筑成的巢窝，形似元宝，窝外壁由横条密集的丝状物堆垒成不规则棱状突起，窝内壁
由丝状物织成不规则网状，窝碗根却坚实，两端有小坠角，一般直径6-7厘米，深3-4厘米。
燕窝因采集时间不同可分为三种：白燕：古代曾列为贡品，故又称宫燕；毛燕；血燕。燕窝
的营养较高，含50%蛋白质，30%糖类和一些矿物质。是中国传统名贵食品之一。燕窝多产
于东南亚，全世界每年燕窝的产量在2000吨左右，其中，印尼燕窝占全球燕窝总产量的80
%，马来西亚13%，泰国5%，越南2%，东南亚其他的一些国家也有出产少量的燕窝，但是
产量非常的稀少。中国产燕窝之地有：广东肇庆市怀集县燕岩、云南红河州建水县燕子洞、
海南大洲岛。由于靠近北回归线，采燕窝有很强的季节性，产量较少。由于气候和地理位置
关系，中国不盛产燕窝，但中国人对燕窝的消费需求很大。马来西亚等东盟国家气候和环境
适合燕窝生产，马来西亚燕窝在马中双边贸易中属于优势产品之一。 

作为珍稀滋补品，一直以来燕窝都是显赫的皇亲国戚、贵族富豪之御用珍品。直到20世
纪90年代，燕窝才作为商品流通于国内市场，由于价格贵比黄金，也只有极小部分的有钱人
才能消费，普通百姓对燕窝仍然抱着敬而远之的态度。90年代中期，燕窝产业也曾经发展得
如火如荼，虽说名不符其不实。众多追求暴利的无德商家，用极少的燕窝原料甚至用其它食
品原料假冒的燕窝瓶装制品，大量充斥于市场。利用燕窝的噱头，欺骗了众多对燕窝还不甚
了解的消费者，热火朝天的燕窝进入寻常百姓家之闹剧终于在媒体的揭密与曝光后落下了帷
幕。当前，燕窝市场开始进入了行业自律的健康发展阶段，越来越多的消费者也对燕窝的了
解深刻了许多。但是，燕窝市场前景的发展仍然任重而道远，行业信任危机仍然存在，传统
的燕窝消费观念根深蒂固，而千篇一律的市场操作模式，对整个行业的深度发展起到了抑制
作用，各燕窝业投资者仍然只能在旧有市场争份额，激烈的价格战导致了燕窝品质的下降，
甚至以假冒真，这些因素必将引来新一轮的信任危机。尽管经过行业自律式的洗礼，燕窝市
场展露出令人兴奋的景象。但就消费者层面来说，尤其是燕窝的潜在消费群体，仍然有不少
固有疑虑无法完全消除。 

任何商品的市场形成必须具备三大因素：人口+购买力+购买欲望。燕窝属于高端消费品
，对市场所在地的高消费力要求较高。从中国市场的高消费能力来看，很多国家与地区都望
尘莫及。各类奢侈品近几年在中国市场火热程度是很好的体现。中国近几年成长起来的400
0万中产阶级，支撑着强盛的购买力。其次，我国东南沿海的人口基数高达4亿之多，经济发
达程度高、购买力旺盛。燕窝因含有人体必需的多种高级蛋白质，一直有着东方珍品的美誉
。食用燕窝，也由此成了日益重视滋补强身、美容养颜的都市白领们的首选，燕窝消费日渐
升温，日渐风靡的“燕窝热”带来的庞大消费市场。随着国内人民生活水平的提高，对天然的
健康滋补食品的需求也越来越高。以上海、江浙一带及广东地区为先，其他地区的燕窝消费
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也开始走俏。在燕窝消费热中，孕妇扮演了生力军的角色。在长三角不少城市，孕妇们对燕
窝推崇备至，孕妇吃燕窝已经成为一种潮流。 

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国
家海关总署、国务院发展研究中心、中华人民共和国卫生部、中国食品药品监督管理局、联
合国工业规划署、中国保健协会、中国医药保健品进出口商会、中国经济信息中心、全国商
业信息中心、中国经济景气监测中心、国内外相关报刊杂志等公布的基础信息和提供的大量
资料，对国内外燕窝行业的市场发展状况、供给与需求状况、竞争格局、发展趋势、领先企
业以及营销策略等方面进行了深入的分析。并对中国燕窝消费者予以了重点分析，结合新时
期的各方面因素，用数字说话，对中国燕窝行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。
本报告是燕窝行业生产经营企业、燕窝零售企业及相关研究单位极具参考价值的专业性报告
。
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