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一、报告简介

观研报告网发布的《2011-2015年互联网行业竞争格局与投资战略研究咨询报告》涵盖行业
最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量
直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略
和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以
及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多
个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

2010年，中国互联网市场规模已经超过千亿元，2010年互联网信息化投入达到了91.6
亿元，比2009年增长了26.7%，摆脱了2009年经济危机环境下的投资恐慌。互联网信息化
投资将在多重利好的刺激下推动新的投资高潮。2010年，互联网信息化投资最重要的亮点
在于云计算的建设，互联网各龙头企业均在云平台的建设和应用中投入较大资源和精力。其
中，盛大规划从2010年到2012年三年间，投入10亿元人民币打造盛大云平台，并针对云平
台与同行业展开一系列的合作伙伴建设。2010年，盛大与金山达成合作协议，金山网游在
盛大平台上进行合作运营成为网游领域的最大新闻。新浪为了提升视频业务的服务能力，扩
大其广告营收，也推出了云视频平台。目前，互联网企业在云计算方面的应用已经涵盖业务
运营、开发支持和对外合作等多种模式。云计算所带动的服务器、网络设备以及解决方案服
务采购的需求也大幅提升。2010年，网络游戏、综合门户与即时通讯投资规模放缓的同时
，电子商务、网络视频和垂直门户发展迅猛，成为2010年信息化投资高速增长的重要驱动
力。其中，电子商务除平台建设外，各厂商在第三方支付监管办法出台后，把更多的精力投
入到第三方支付平台的建设和完善当中。除阿里巴巴支付宝和QQ财付通外，网易在2010年
推出了微支付平台，盛大也在积极开发盛付通以备战第三方支付市场的大战。在2010年当
当网、优酷网、乐视网成功上市的驱动下，2011年中国互联网将迎来新的资本年。视频与
电子商务将成为风投投资的重点，资本市场的利好驱动将助推2011年新的互联网信息化投
资热潮。2011年，中国互联网信息化投资规模必将超过100亿元人民币，预计将达到119.3
亿元，重新达到30%以上的增长率。

2011年人人网5月份正式挂牌上市。从2011年年初开始，中国互联网概念股在美国股市
表现抢眼，股价普遍走高。另外，优酷网、奇虎360等公司也备受投资者追捧，除了获得超
额认购外，开盘价格也大大高出其发行价格。近期中国互联网概念股的良好表现，说明国内
互联网企业仍受投资者青睐，而随着新型互联网企业的崛起，未来一段时间内仍将如此。一
季度232起投资案例中，互联网行业有45起，涉及投资金额6.93亿美元，而2010年全年国内
互联网行业投资金额为7.18亿美元。互联网行业受投资者关注度依旧不减，关注度为11%，
在11个大类行业中排在前五位。随着互联网产业和传统行业的结合，传统行业将借互联网获
得新的发展机会，这将产生巨大的投资机会，比如，电子商务；而新型的地理位置定位、移
动互联网等细分领域新业态和新商业模式的出现，同样会吸引投资者的眼球。对于当前的互
联网投资热潮，中国互联网产业正在面临新一轮的泡沫危机。不过，和上一轮全球性的互联
网泡沫不同，这一轮互联网产业热潮，不仅是概念炒作，还有实实在在的用户需求。更重要
的是，目前的互联网企业所采用的经营模式，还能带来持续和稳定的现金流，并不是简单地
依靠外部资金烧钱。以电子商务为例，传统的商务、销售行业与互联网结合，既能大大降低
商务企业的运营成本，也为用户提供了便捷的服务；而社交网站则能通过为用户提供社交服
务，进而提供各种增值服务。
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本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工业和信
息部、中国计算机行业协会、中国电子商务协会、中国互联网协会、国内外相关报刊杂志的
基础信息以及互联网专业研究单位等公布和提供的大量资料。报告对互联网行业的发展现状
，重要细分行业发展情况、行业发展竞争、行业重点公司发展状况以及行业的未来发展趋势
等进行了详尽的剖析。本报告是互联网企业、投资集团、电子商务企业和网络游戏公司、软
件公司、互联网研究机构等单位准确了解目前互联网行业发展动态，把握企业定位和发展方
向不可多得的精品。
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