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一、报告简介

观研报告网发布的《2007—2008年中国苹果深加工行业投资价值决策咨询及行业竞争力调
查研究报告》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策
略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、
正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠
道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实
践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/xiantiyongpin/2959329593.html

报告价格：电子版: 8000元    纸介版：9000元    电子和纸介版: 10000

订购电话: 400-007-6266 010-86223221
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联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
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二、报告目录及图表目录

【交付时间】 5个工作日【报告格式】 Word格式报告摘要：我国苹果总产量约占世界总产
量的34%，常年产量2000万吨，但在“苹果深加工关键技术与设备研究开发”课题启动前，我
国苹果深加工率却不到7%，而发达国家苹果深加工率在50%以上。2000年，我国浓缩苹果
汁出口量不到10万吨，转化苹果量不到总产量的5%，出口量仅占世界年贸易量的10%。通
过课题攻关，苹果深加工系列关键技术的突破和相关技术成果在行业中迅速而广泛的推广应
用，我国浓缩苹果汁行业的技术水平和产品质量全面提高。2005年，浓缩苹果汁出口量高
达77.4万吨，约占世界年贸易量的70%，如今，我国已经成为世界最大的浓缩苹果汁生产国
，成为可口可乐、百事可乐等国际著名跨国公司的指定供货商。我国的浓缩苹果汁出口量就
从占世界年贸易量的10%飞跃到70％以上，如此快速发展的关键因素是通过攻关，我国苹果
深加工技术的“瓶颈”得到突破。目前全国浓缩苹果汁生产企业已可年转化近600万吨苹果，
占苹果总产量的近25%%，极大地缓解了苹果主产区卖果难的问题，并使我国主要苹果产区
的加工用苹果收购价从0.2元/公斤，基本稳定在0.5元/公斤以上，仅此就可使近百万户的果
农受益，为农民年增加收入约18亿元。从国内市场来看，目前我国生产浓缩果汁的厂家尚少
，而兴建的数百家饮料厂急需大量的浓缩汁原料。中国有十二亿人口，随着经济发展，人民
生活水平地为断提高，作为健身饮品的需求量将越来越大。因之，加快加大果汁生产，在国
内会经久不衰，立于不败之地。 从国际市场来看，果汁饮料厂更是急缺口国，根据美国农
业部对今年浓缩汁的减产预测：美国需进口17万吨鲜果汁，德国将进口16万吨鲜果汁。 另
外，从世界各国果汁消费结构来看，柑、桔、椰、菠萝等饮品饱和缓慢，而苹果汁、葡萄汁
饮品增长特快，其中以苹果汁最猛。在果汁世界贸易中，1990年西欧各国的进口量是1985
年的2倍以上，日本果汁饮料消费尤为突出；1980年为1965年的170.4倍；1980年以后每年
以50%的速度递增。在我国由于人民生活水平的提高纯天然果汁饮料的需求也一直在持续增
长，这必将给果汁事业的发展带来光明的前景。苹果是我国独具优势的果品资源。随着我国
加入WTO和中国—东盟自由贸易区的建立，给我国苹果产业发展带来新的机遇和挑战。我
国苹果生产的超常快速发展也给采后技术和设施配套提出了迫切需求。要实现向商品的转变
，必须建立完整的苹果采后商品化产业链。苹果采后的商品化分流和梯度加工增值主要由鲜
食、深加工和综合利用等领域的工艺技术组成。鲜食苹果保鲜技术包括适期无伤技术，采后
高效预冷技术，贮藏保鲜技术，病害防治技术，商品化处理技术，冷链物流技术，后熟调控
技术和货架期保持技术等。 深加工增值技术包括以果汁、果酒、果醋、脱水干制、果酱、
果粉和综合利用等产品工艺技术。如高效冷榨技术，低温杀菌技术，定向吸附和超滤技术，
微波辅助萃取技术，冷冻干燥节能技术，超微粉碎技术，超高压、超临界萃取技术，风味与
物性修饰技术，特征指纹鉴伪技术等。 为了有效解决苹果采后腐损衰败，实现鲜食果均衡
上市，加工品梯度开发增值，国家从“六五”开始，连续几个五年计划都将包括苹果在内的果
品采后贮运加工技术列为科技攻关项目。“六五”、“七五”期间，重点立项研究果品产地贮藏
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和流通技术；“八五”、“九五”期间，重点研究膜技术，挤压技术和超临界萃取技术；“十五”期
间重点研究优质鲜榨和浑浊型苹果汁加工关键技术，包括低温杀菌、无菌冷灌装和香味物质
回收，浓缩苹果汁加工全程质量控制体系研究等苹果深加工技术，有效解决了苹果浓缩汁生
产中存在的褐变和二次浑浊等技术难题。 我们必须继续加强苹果采后技术的研究和转化，
积极应对日益激烈的国际市场竞争。根据国家科技部、国家发改委和国家质检总局“十一五”
期间的规划部署，将重点在苹果采后贮藏加工、冷链物流、标准质量安全等方面开展技术研
发工作。如将开展“优质苹果浓缩汁与非还原苹果汁开发及产业化示范”、“苹果果胶系列产品
开发与产业化示范“、苹果冷链物流保鲜技术、冷链物流监控技术和冷链标准化信息化技术
等项研究⋯⋯⋯⋯报告目录第一章 研究概述 12第一节 研究目的 13第二节 研究内容
14第三节 研究方法 15第四节 数据来源 16第五节 分析依据 17第二章
世界苹果深加工市场概况分析 18第一节 世界苹果深加工市场概况分析 19一、
世界苹果主要品种 20二、 世界苹果种植面积 21三、 主要苹果种植国市场概况 22四、
主要苹果消费国市场概况 23第二节 世界苹果供给概况分析 24第三节
世界苹果需求概况分析 25第四节 世界苹果贸易概况分析 26第三章
中国苹果种植基地及种植面积分析 27第一节 中国苹果种植现状 28一、
2006年中国苹果主要种植基地 29二、 2000-2006年中国苹果种植面积及产量 30三、
中国苹果种植技术情况 31第二节 中国主要苹果基地情况 32一、 渭南大荔苹果基地 331、
种植面积 342、 产量 353、 种植特色 364、 基地发展方向 375、 苹果深加工情况 386、
苹果产销渠道 39二、 河南灵宝苹果基地 401、 种植面积 412、 产量 423、 种植特色
434、 基地发展方向 445、 苹果深加工情况 456、 苹果产销渠道 46三、 山东烟台苹果基地
471、 种植面积 482、 产量 493、 种植特色 504、 基地发展方向 515、 苹果深加工情况
526、 苹果产销渠道 53四、 云南昭通苹果基地 541、 种植面积 552、 产量 563、
种植特色 574、 基地发展方向 585、 苹果深加工情况 596、 苹果产销渠道 60五、
山东栖霞苹果基地 611、 种植面积 622、 产量 633、 种植特色 644、 基地发展方向 655、
苹果深加工情况 666、 苹果产销渠道 67六、 渭北旱塬苹果基地 681、 种植面积 692、
产量 703、 种植特色 714、 基地发展方向 725、 苹果深加工情况 736、 苹果产销渠道
74七、 山东平度苹果基地 751、 种植面积 762、 产量 773、 种植特色 784、
基地发展方向 795、 苹果深加工情况 806、 苹果产销渠道 81八、 河北富岗苹果基地 821、
种植面积 832、 产量 843、 种植特色 854、 基地发展方向 865、 苹果深加工情况 876、
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