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一、报告简介

观研报告网发布的《中国幼儿护理行业盈利现状调查与企业发展战略分析报告》涵盖行业最
新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和
投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及
我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个
角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

随着经济的高速发展，新生代父母消费观正逐渐转变，在孩子保健护理方面的投入越显
阔绰。最新数据显示，2012年中国0至12岁的婴童护理用品市场总规模约为127亿元。近几
年，婴童护理用品市场年复合增长率将保持17.2%左右的高速增长，到2015年可能会达到2
06亿元的规模。未来，中国将成为全球最大的孕婴童消费市场，幼儿护理加盟产业也将成为
国民经济支柱型产业。

毫无疑问，没有比这一产业更加的诱人。根据最新一次人口普查的统计，中国0至14岁
人口已经达到2.2亿，而且又将迎来新一轮的人口出生高峰，消费群体的 数量将不断增长。
对于婴童行业而言，品牌建设一直被企业视为争夺市场的重要拼图，而婴童行业因其特殊的
消费人群，其品牌推广模式也存在着极大的不同。各大 婴童品牌都在不断创新自己的品牌
推广模式，大打民族文化、情感关怀、社会公益等模式。以青蛙王子为例，动漫与公益相结
合的品牌推广模式为他们获得了良好的 市场口碑与社会形象。

真正的营销就是卖品牌，而营销的根本则在于品质。针对现阶段行业的发展，需要多元
化的渠道建设。可以尝试逐渐推行跨界营销，如文化创意及数字营销等方式， 拓展渠道的
差异化。一个品牌的渠道成功了，它的品牌就成功了。目前为止，商超仍然是最大的销售渠
道。此外，电商对实体店的冲击是必然的，甚至会影响到厂商 与经销商之间的关系。但如
果要进行细分推广的方式，电商与实体店却有很大的差别。厂商可以针对这些特性，发展差
异化推广模式，即持续思考革新实体店，又创 新发展电商渠道，使两者有效地区隔开来。

三线城市目前新兴的销售渠道是母婴店和育婴店，门店数量与商超对比，约为1:20。但
门店店主自身经营能力普遍欠佳的问题，深深地制约着这一新兴渠道的发 展。要建设发展
好此部分的渠道，需要建立品牌商与渠道商互利互助的合作模式，未来幼儿护理行业市场发
展前景好。

中国报告网发布的《中国幼儿护理行业盈利现状调查与企业发展战略分析报告》内容严
谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确制定企
业竞争战略和投.资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的
权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏
观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投.资公司及政府部门准确把握行
业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投.资风险，制定正确竞争和投.资战略决策的
重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投.资不可或缺的重要工具。
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