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一、报告简介

观研报告网发布的《2008年中国医院市场预测报告》涵盖行业最新数据，市场热点，政策
规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本行业企业
准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国
家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调
研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/xiantiyongpin/2964429644.html
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二、报告目录及图表目录
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15二、数字化技术的具体运用和实施效果 15三、日本数字化医疗的现状和发展方向
17第四节 日本医院经营策略分析 18一、经营环境 18二、存在问题 18三、经营目标
21四、经营视点 21五、经营理念 22六、经营原则 22七、经营现状 23第五节
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56一、医院内部流程的复杂性 56二、医院中人流规划的新变化
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56三、现代医院中的物流设计 57四、医院中的信息流 58五、信息流对医院人流的影响
58六、信息流对医院物流的影响 59七、未来医院设计展望 60第五节
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97二、应用STP理论制定营利性医院的市场营销战略 971、医疗服务市场的细分
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99一、国外医院的市场营销 991、美国医院的市场营销 1002、日本医院的市场营销
1003、新加坡医院的市场营销 100二、我国医院市场营销现状
100三、建立符合国情的医院营销模式 101第九节 医院营销面向２１世纪 102第四章
我国医院信息系统分析 108第一节 医疗保险与医院信息系统 108第二节
医院数字信息管理的系统结构分析 109一、数字信息管理
109二、数字信息管理门户的系统架构 110三、关键技术 112第三节
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114二、医院信息化发展过程 114三、信息化建设在促进改善医院管理中的作用 115第四节
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