
2008年中国面粉行业研究咨询报告

报告大纲

 

 
观研报告网

www.chinabaogao.com

{$homepage}


观研报告网 www.chinabaogao.com

一、报告简介

观研报告网发布的《2008年中国面粉行业研究咨询报告》涵盖行业最新数据，市场热点，
政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本行业
企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依
据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实
地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分
析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/xiantiyongpin/2965529655.html
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二、报告目录及图表目录

内容简介目前，中国居民普遍缺乏微量营养素的现状堪忧，对此，国家发改委下属公众营养
与发展中心提出以营养强化食品改善公众健康的战略，拟在2007年内颁布实施营养强化面
粉国家标准；2008年至2010年，建立面粉行业监管体系，中国七成规模面粉企业生产营养
强化面粉；2010年，面粉强制营养强化法规进入国务院审议程序。未来十年我国面粉工业
年均增幅预计为1.4%，2010年小麦粉产量将达10260万吨，其中专用粉产量为3600万吨，
占小麦粉的比重达到35%。未来十年我国将重点发展50-80家大型面粉加工企业，并为这些
农业产业化龙头企业提供技术支撑，使其平均日加工能力达到1500吨，占全国小麦粉总产
量的15%左右。尽管我国绝大多数中型以上面粉厂具备生产强化面粉的设备和能力，对现有
添加设备略加改造便可实施面粉强化。但是，我国在推广强化面粉的生产和消费方面仍然存
在巨大的挑战。消费者的相关认识不够造成消费积极性不高、企业仍然存在一些技术和认识
上的障碍以至生产强化面粉的积极性不高、强化面粉的相关法规和标准的缺乏影响了强化面
粉在全行业的整体推进。我国的面粉行业自市场化以来，由于民营、外资、合资、股份制等
多种经济成分的进入，以及国有面粉企业的改制，依靠企业自身的力量在愈来愈激烈的市场
竞争中逐步发展壮大并完善起来，目前行业已进入到发展速度加快时期。但行业集团化和规
模化水平仍然很低，行业利润低下，目前全国小麦加工能力已达3.5亿t/年，而全国平均小麦
消费量在1.15亿t/年左右，面粉行业设备平均开工率仅为32%，行业平均利润率1.18%。当
前行业内产品结构相对单一，绝大多数企业依然停留在发展通用粉生产，专用粉品种少且同
质化现象严重，产品传播的理念还仅局限在品质上的“精制、特精、超精”以及“超级特精”等
苍白字眼，附加值低，市场竞争激烈。而面粉企业的营销依然还停留在市场营销中的“产品
销售”阶段。在市场同质化、竞争日益加剧的环境下，我国面粉业面临着营销观念、营销战
略与策略变革的严峻考验，如何控制成本、调整产品结构、树立品牌，及时调整战略显得格
外重要。市场已在悄悄变化，行业的整合已为时不远。本研究咨询报告依据国家统计局、国
家粮食局、中国粮食工业协会、中华面粉网、中国行业研究网以及国内外相关报刊杂志的基
础信息和研究机构提供的大量资料，重点分析了全球面粉市场发展概况、我国面粉市场发展
状况、面粉市场供需情况、面粉行业竞争状况等，并对面粉消费者行为、行业市场营销情况
、行业发展趋势、企业发展策略等进行了研究探讨。报告还分析了面粉原料小麦市场的发展
情况，是面粉生产企业、经营投资企业、科研机构等单位准确了解目前面粉行业发展动态，
把握企业定位和发展方向不可多得的精品。目录CONTENTS第一部分行业发展概况第一章
全球面粉市场发展概述 1第一节 市场现状 1一、2007年国际小麦市场行情
1二、2007年法国和澳大利亚小麦将减产 4三、印度计划免除小麦面粉进口税
4四、2007/08年加拿大小麦产量预测 5五、2007/08年阿根廷小麦产量预测
5六、2008年印尼的面粉用量预测 6七、世界小麦面粉营养强化趋势
6八、2007-2008年全球小麦产量分析 7第二节 主要国家和地区发展概况 8一、美国
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8二、加拿大 11三、澳大利亚 12四、法国 13五、德国 14六、英国 14七、日本 15第二章
中国小麦市场发展现状 17第一节 2007年小麦市场分析 17一、2007年我国小麦产量分析
17二、2007年小麦市场运行分析 18三、2007年国内小麦市场多空因素分析
23四、2007年国内小麦市场利空因素分析 26五、2007年小麦市场供应分析
27六、2007年国内市场小麦后期走势展望 31第二节 小麦市场发展状况分析
34一、2007年政策因素将主导后期小麦市场走势 34二、中国的小麦进出口政策及状况
39三、我国小麦物流发展问题及对策 40第三节 小麦生产情况分析
44一、2007年国内小麦生产形势分析 44二、我国优质小麦生产状况调查
47三、2007年山西介休市小麦生产分析 50四、世界小麦供求分析 52第二部分
行业发展现状分析第三章 中国面粉市场现状分析 55第一节 面粉分类与相关性质
55一、面粉的分类 55二、面粉的特性 57三、面粉的品质 59四、强化面粉和专用面粉
60第二节 市场发展现状 71一、2007年国内小麦面粉市场多空因素趋于平衡
71二、面粉行业现状分析 74三、面粉行业要理性对待小麦市场形势的变化 76第三节
面粉市场发展状况 79一、国内面粉市场总体态势 79二、国内产区面粉价格平稳
79三、中国面粉行业发展方向 80四、2007年的面粉市场分析
82五、面粉企业市场大潮中面临的机遇和困境 84六、面粉加工业面临重新洗牌 86第四节
我国营养强化面粉的现状及发展趋势 87一、营养强化面粉的发展现状
87二、发展强化面粉的意义和有利条件 88三、营养强化面粉的发展趋势 89第四章
中国面粉加工市场供需分析 92第一节 需求分析 92一、2007年小麦粉出口统计
92二、面粉消费需求特性分析 94三、国内小麦面粉供需因素分析
95四、全国面粉加工业统计情况 98第二节 产量及进口分析 99一、2007年小麦粉产量统计
99二、2007年小麦粉进口统计 108第三节 价格分析 110一、2007年国内麦粉价格分析
110二、2007年国内五大产区面粉价格分析 112三、2007年山东麦粉市场情况
114四、2007年北部地区面粉市场情况 114五、2007年西部地区面粉市场情况
115六、2007年南部地区面粉市场情况 116第四节 市场特征分析 117一、产品市场特征
117二、产品消费特征 118第五节 面粉加工企业结构分析及营销
119一、面粉加工企业的竞争结构分析 119二、粉加工企业的市场结构分析
121三、面粉加工企业的营销策略 123第六节 沈阳面粉市场分析
126一、2007年沈阳面粉市场价格情况 126二、沈阳市场面粉销售渠道分析 127第五章
面粉基本消费行为研究 130第一节 面粉消费行为分析
130一、我国主食工业化对膳食现代化的影响 130二、面粉消费崇尚自然 133第二节
面粉消费市场分析 134一、影响面粉品质的主要因素
134二、小麦粉品质与中国主食市场的发展趋势 135第三部分
市场竞争格局与营销战略分析第六章 中国面粉市场竞争格局分析 145第一节
行业发展格局分析 145一、面粉行业整合现状 145二、面粉行业整合研究分析
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147三、中国面粉工业市场结构 149第二节 市场竞争动态
153一、“最具市场竞争力品牌”面粉品牌 153二、小麦及面粉产品部分生产企业
153三、香雪面业将称霸东北 156四、嘉里益海集团合并 157五、台湾面粉加工业整合潮
158第三节 厂商市场竞争策略 159一、从湖雪看面粉行业发展 159二、古船品牌突围策略
164三、花鼓小包装面粉上市遭遇分析 172第四节 面粉企业的理性应对市场竞争分析
177一、面粉市场竞争的现状和特性 177二、面粉企业如何理性地应对市场竞争 178第七章
主要品牌企业分析 180第一节 中粮集团有限公司 180一、公司概况 180二、公司动态
182第二节 南顺面粉厂 183第三节 五得利面粉集团有限公司 185一、公司概况
185二、五得利的品牌发展之路 189第四节 山东半球面粉有限公司 191第五节
北京古船食品有限公司 192一、公司概况 192二、公司发展分析 193第六节
江苏三零面粉集团公司 196第七节 通州市银河面粉有限公司 197第八节
内蒙古恒丰食品工业（集团）股份有限公司 198一、公司概况 198二、品牌分析 200第九节
河北廊雪面粉有限责任公司 201第十节 青岛白樱花实业有限公司 201第八章
面粉市场营销战略 203第一节 国外面粉企业营销策略 203一、日清公司美国营销策略
203二、美国菲伯面粉公司营销策略 204三、美国皮尔斯堡面粉公司营销策略
205四、美国亚瑟王面粉营销策略 205第二节 国内面粉企业营销策略
209一、湖雪面粉营销策划 209二、名佳面粉营销策略 218三、金斗面粉营销策略
222四、内蒙恒丰包装创意 224第三节 国内面粉行业营销研究
224一、当前我国面粉企业营销战略研究 224二、面粉加工企业结构分析及营销
231三、面粉行业营销方式的演变及产品研发方向 239四、专用粉市场现状分析及营销初探
242第四部分 营销与发展战略第九章 面粉行业发展策略建议 247第一节
面粉行业的品牌策略分析 247一、面粉企业如何打造全国性品牌 247二、品牌力概念
249三、区域品牌竞争特征分析 255四、21世纪品牌运营趋势 259第二节
面粉行业的盈利能力策略分析 263一、面粉企业如何控制生产经营成本
263二、产品营销组合与竞争策略 266三、面粉业将难以走出产品时代
270四、面粉加工中的原料采购及管理 274第三节 面粉行业发展强大策略分析
278一、面粉行业理性对待小麦市场形势变化 278二、对我国面粉市场发展的看法及建议
280第十章 2007年面粉业的发展趋势分析 284第一节 2007年面粉业发展趋势
284一、2007年粮价发展趋势 284二、馒头产业化发展趋势
286三、我国的强化面粉市场需求趋势 290四、我国营养强化面粉的现状及发展趋势
297第二节 面粉业发展方向及预测分析 300一、“十一五”食品工业发展纲要分析
300二、2010年我国面粉企业产量预测
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