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一、报告简介

观研报告网发布的《2008年中国金银珠宝首饰业研究咨询报告》涵盖行业最新数据，市场
热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助
本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本
报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行
业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场
调研分析。
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二、报告目录及图表目录

内容简介目前我国珠宝玉石首饰行业已经初具规模，发展势头良好，2007年及未来几年我
国珠宝玉石首饰行业将持续增长。2007年，随着中国经济的发展，人民消费水平的提高，
珠宝首饰正在成为继住房、汽车之后中国老百姓的第三大消费热点，近年来中国珠宝首饰销
售量以年均10%的速度增长，已成为世界上少数几个珠宝首饰饰品年消费额超过100亿美元
的国家之一。中国内地消费群体庞大，调查显示：世界四大时尚之都以及东京、香港等城市
的饰品年贸易总量近1000亿美元，但中国女性饰品人均占有率不足5%，可见市场潜力十分
巨大。2007年我国黄金产量将进一步突破历史高位，达到260吨，但美国和澳大利亚2007年
的产金量预计均在280吨左右，所以我国2007年仍将保持产金量全球第四的位置。到2010年
，我国有望超过南非，成为全世界第一大产金国。2007年及未来几年珠宝首饰将由原来的
以钻石、铂金、黄金占有较大份额向翡翠、玉石和流行饰品发展。现在珠宝零售产品以镶嵌
类的首饰为第一大种类，而玉石产业则居第二位。但是，玉石产品所占份额正逐年扩大。我
国有7000多年的玉文化史，当今人们的珠宝玉石首饰消费正由时尚消费向文化消费转移。2
007及未来几年农村珠宝玉石首饰消费异军突起。中国黄金工业“十一五”(2006-2010年)发展
专项规划，“十一五”期间中国将累计生产黄金1,300吨，新增黄金基础储量3,000-3,500吨。
据有关资料预测，我国大陆现已成为全球第二大珠宝制造基地，并将在5到10年内将跃升为
最大制造基地，在10到15年内更将成为全球最大的珠宝消费市场。作为我国珠宝首饰出口
主要基地的广东，近年来珠宝首饰出口增长迅速。目前，我国正逐渐进入老龄化阶段，预计
到2050年，我国老龄人口将增至四亿左右，占我国总人口的25%。据统计，我国目前老年
人数量已达1.5亿，按照每人每年消费1000元的保守计算，老人用品市场价值已达1500亿元
，如果按比例分配到老人首饰市场，这也是相当诱人的一块“大蛋糕”，因此建议企业多重视
和开发老人首饰市场，这将是珠宝首饰产业的又一个“蓝海”！未来，中国黄金珠宝首饰市场
的消费增长将主要靠婚庆、钻饰消费和境外来华游客消费等三个需求来拉动。全国每年有近
1000万对新人喜结良缘，因结婚产生的消费高达2500亿元。2006-2007年是婚庆年，在经
历了2005年之后婚庆珠宝消费将在2007年爆发。特别是人口出生率高达21%的八十年代中
后期出生的人群将于2007至2012年左右进入婚龄，仅婚庆珠宝消费就前景可观。到2010年
中国珠宝年销售将达到2000亿元，出口超过70亿美元，有望成为全球最具竞争力的珠宝首
饰加工和消费中心，也将成为全球的珠宝贸易中心之一。本研究咨询报告依据国家统计局、
国家商务部、国家海关总署、中国黄金协会、中国珠宝玉石首饰行业协会、全国商业信息中
心、中国黄金协会、上海黄金交易所、世界黄金协会、国际铂金协会、香港贸易发展局、中
国行业研究网、全国及海外相关报刊杂志的基础信息以及各省市相关统计单位与行业协会等
公布和提供的大量资料和实地调查获取的第一手信息，对我国珠宝首饰行业的发展状况、需
求状况、营销状况、消费变化、珠宝首饰企业的战略选择以及珠宝首饰市场发展趋势进行了
详细的分析和预测，并对国内珠宝首饰子产业和重点市场的发展、国内外著名品牌企业的经
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营管理、税制改革及市场开放后行业面临的机遇与挑战等方面进行了深入探讨。本报告是珠
宝首饰原料供应、生产加工和市场经营企业或单位及计划投资于珠宝首饰行业的企业、单位
和个人等准确了解目前国内外珠宝首饰市场发展动态，把握珠宝首饰行业消费现状与趋势，
制定市场策略的重要决策依据之一，具有重要参考价值。目 录CONTENTS第一部分
行业现状分析第一章 珠宝首饰行业概论 1第一节 珠宝首饰的分类 1第二节
珠宝首饰行业的投资特性 4一、珠宝首饰与投资保值 4二、处于幼稚时期的朝阳产业
5三、投资大、利润高 6四、要素密集性极高 6五、进入壁垒和退出壁垒高 6第二章
珠宝首饰国际市场现状 8第一节 全球珠宝首饰市场现状分析 8一、全球红宝石市场估价分析
8二、世界十大产金国分析 9三、2007年全球黄金供应分析
10四、2007国际珠宝首饰创意设计分析 13五、全球白金市场供应分析
14六、2012年全球铂金产量预测 14第二节 主要国家市场现状分析
15一、新加坡珠宝市场潜能大 15二、2007年印度黄金市场分析
16三、2007年沙特阿拉伯黄金市场分析 19四、2007年泰国珠宝业分析
21五、缅甸珍珠产业前景看好 22六、2007年彩金首饰热销俄罗斯市场
22七、2009年加拿大黄金产量预计 23第三节 中国香港珠宝首饰市场分析
24一、香港珠宝行业分析 24二、香港珠宝首饰业的生产和销售
26三、香港仍是中国珠宝首饰出口最大市场
28四、2007年香港珠宝首饰市场内地受宠大分析 29第三章 我国珠宝首饰行业发展现状
37第一节 我国珠宝首饰业宏观环境 37一、泰国被美国降级中国珠宝首饰业将获得机会
37二、珠宝产业逐步向高端化发展 37三、国内珠宝零售行业备受投资者关注
39四、国际珠宝品牌纷纷抢滩中国市场 40五、2008年3月将实行《珠宝玉石饰品标识》
40第二节 珠宝首饰行业发展概况 41一、珠宝企业应以“文化品牌”策略对外扩张
41二、2007珠宝行业“中国名牌”初选名单公布
42三、九家企业获2008奥运会珠宝业特许生产商殊荣
43四、我国珠宝产业积极应对出口退税政策调整
44五、珠宝首饰出口猛增繁荣背后面临两大挑战 45第三节 珠宝首饰市场发展现状分析
47一、2007年珠宝市场三大派系争奇斗艳 47二、向男士珠宝饰品市场进发
48三、各地珠宝商家紧抓奥运商机 50四、我国珠宝首饰行业发展现状与前景透析
52五、2007年中国珠宝首饰销售市场分析
56六、2007年中国珠宝玉石首饰业创新发展现状与趋势 57第四节
我国珠宝首饰生产加工业现状 60一、我国珠宝加工业发展概况
60二、我国珠宝加工企业分布状况 62三、我国珠宝设计现状
64四、国际珠宝业巨头加速在华圈地 66五、三大问题制约我珠宝加工业发展 66第五节
我国珠宝首饰行业存在的问题 67一、未有强势品牌 67二、珠宝品牌建设急需借鉴传统文化
68三、珠宝企业亟待从“加工奴隶”中解脱 70四、珠宝业标准缺失暴利遍布急需立法
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71第二部分 细分行业分析第四章 黄金行业 75第一节 我国黄金市场现状分析
75一、文化与时尚引领黄金首饰潮流 75二、黄金珠宝饰品市场前景向好
77三、中国将实施六大措施加快黄金市场产品创新 78四、四方面推动黄金市场发展
79五、中国领跑全球黄金市场 80第二节 我国黄金生产和消费情况分析
81一、2007年全国分地区黄金产量分析 81二、2007年我国产金量仍将居全球第四
92三、2007年黄金市场分析 92四、黄金珠宝是消费增长最快的商品
95五、2007年黄金需求前景分析 95六、“十一五”期间我国黄金产量预测 99第三节
中国黄金市场的发展与展望 99一、国内黄金行业发展呈现出四大趋势
99二、开放的黄金市场给中国首饰企业
100三、中国黄金市场伴随着开放的步伐必将加速发展 102第四节 黄金政策环境分析
104一、2007年中国黄金交易延长夜市交易时间104二、2007年上海黄金交易所手续费下调
105三、2008年年底前我国将基本完成矿产资源整合工作
105四、中国黄金协会鼓励外商参与国有黄金企业改造 106第五节 国际黄金市场分析
109一、伦敦黄金市场 109二、纽约黄金市场 111第六节
英、荷黄金市场运行情况及对国内的启示 112一、英、荷两国的金融市场监管情况
112二、英、荷央行黄金储备的管理情况 114三、英、荷商业银行开展贵金属业务的情况
115四、发展国内黄金市场的几点启示 118第七节 2007年我国黄金区域市场分析
120一、兰州 120二、浙江 123三、深圳 124四、烟台 125五、重庆 125第五章 钻石行业
127第一节 我国钻石行业分析 127一、2007年钻石进出口数据分析
127二、2007年中国内地钻石进出口总额分析 134三、钻石对白领吸引力正与日俱增
135四、成品钻石进口增势强劲 136五、钻石消费从店铺向网络转移 137第二节
钻石政策环境分析 140一、2006年我国出台新的钻石及上海钻交所税收政策
140二、钻石新政催化中国钻石业 142三、税收新政见效山东口岸钻石进口大增 146第三节
我国钻石市场分析 147一、中国成为世界第五大钻石消费市场
147二、我国钻饰消费市场需求旺盛 151三、中国有望成为世界头号钻石市场 152第四节
2007年国际钻石市场分析 153一、安哥拉将成为全球性钻石集市
153二、以色列钻石工业启动中国市场新战略 154三、中国将成为以色列钻石首要出口市场
158四、2007年印度钻石业西部寻求合作 160第六章 珍珠行业 161第一节
我国珍珠行业分析 161一、中国珍珠业分析 161二、三大海水珍珠养殖基地
164三、中国淡水珍珠产地重心转移 168四、中国珍珠产业大问题 171第二节
我国珍珠市场现状分析 173一、2007年天然或养殖珍珠进出口分析
173二、外国客商青睐中国淡水珍珠 181三、中国珍珠成就品牌辉煌分析
182四、“五大战略”提升诸暨珍珠品牌 190五、淡水珍珠市场行情和发展趋势 192第三节
珍珠政策环境分析 197一、中国淡水珍珠标准研制工作已进入实质阶段
197二、淡水珍珠今后可对照样品买珍珠 198第四节 2007年珍珠主要产区分析
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198一、江西省都昌县周溪镇珍珠产业发展分析
198二、望城兴建全国最大珍珠交易市场10月动工 204三、海丰打造珠宝加工新名城
205四、北海珍珠市场分析 206五、浙江珍珠产业化发展的深思
207六、湖南三湘成全国最大珍珠基地 212第七章 其他细分行业分析 213第一节 翡翠行业
213一、翡翠市场分析 213二、我国翡翠市场格局分析 214三、四大瓶颈制约翡翠行业发展
215四、中国翡翠市场涨价的原因 218五、复古风潮兴起新人青睐翡翠饰品
219六、翡翠前景无限好 220第二节 铂金行业 222一、2007年全球铂金市场观察
222二、全球铂金市场未来展望 237三、2007年铂金首饰市场分析
239四、2007年铂金首饰经营再添新方式 242五、国际主要铂金首饰市场发展趋势
243第三节 白银行业 245一、中国白银首饰业的现状
245二、2007年全国分地区白银产量分析247三、制约我国白银首饰业更快发展的主要因素
255四、我国已成第三大白银生产国 257五、“十一五”白银经济转型出路分析
257六、中国白银首饰业的发展趋势和前景 260第四节 玉石行业
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268五、宝石玉石投资的可行性分析 270六、2007年中国玉器市场行情预测 271第三部分
主要市场及消费者分析第八章 我国珠宝首饰主要市场发展概况 275第一节
深圳珠宝首饰行业发展概况 275一、深圳珠宝“闪耀 ����䰀
275二、得天独厚的珠宝首饰产业环境 275三、深圳颁布全国首个地方性珠宝行业标准
277四、深圳珠宝以内销为主受税率调整影响不大 278五、深圳珠宝行业加盟态势分析
280第二节 上海珠宝首饰市场发展概况 286一、上海在我国珠宝业的地位
286二、上海珠宝首饰零售格局 289三、上海黄金交易所意欲做大市场
291四、2007年上海黄金交易所拟实现交易分析 292五、上海成最爱珠宝首饰城市
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313一、2007年大连珠宝消费分析 313二、云南黄金工业“十一五”发展规划出台
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326第一节 我国消费品市场形态分析 326一、婚庆高峰掀起珠宝消费热潮
326二、居民消费结构升级及金银珠宝零售猛增
327三、提高珠宝业自主创新能力并关注80后消费力 328四、2010年奢侈品消费预测
331第二节 珠宝首饰的两大消费群体分析 331一、旅游群体分析 331二、婚嫁群体分析
333第三节 消费心理与消费选择的特点 336一、珠宝首饰的消费市场特征
336二、珠宝首饰成消费热点 338三、我国珠宝首饰消费观念的转变
341四、珠宝首饰消费心理特征分析 343五、珠宝首饰消费趋势 346第四节
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