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一、报告简介

观研报告网发布的《中国通气鼻贴行业竞争动态现状与市场商机分析报告》涵盖行业最新数
据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的
图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资
策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中
心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度
进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

通气鼻贴（透明型）主要由弹性物（聚酯）、压力敏感胶粘剂、弹性物（聚酯）、基本
材料组成，无药用成分，无副作用。实际上，通气鼻贴属于医疗器械行业。通气鼻贴不依赖
任何药物，而是采用专利弹性胶片，使得通气鼻贴可以拉开鼻腔及呼吸道，在瞬间有效降低
通过鼻腔气流的阻力，从而达到扩张鼻腔通道的效果。因此，通气鼻贴可有效改善鼻通气，
改善或加强呼吸，暂缓由感冒、鼻炎、鼻中隔偏曲引起的鼻塞、鼻充血，不仅可以使呼吸更
顺畅，同时还可以改善鼻腔阻塞引起的睡眠障碍，减轻打鼾等等。  

渠道方面，从国内通气鼻贴行业近五年线上渠道销量情况看，该渠道销量基本呈现逐年
增长的趋势，但增幅较为平稳，主要是受到一系列医疗用品网销政策影响。与线上渠道相比
，线下渠道销量增速则趋于放缓，增速从2011年前后的20%左右的增长率放缓到2014年的7
.39%.以中美天津史克制药有限公司、三九集团、海氏海诺为代表的大型通气鼻贴生产企业
，近几年在渠道布局方面逐步增加线上渠道的投入，特别是在京东、1号店等B2C、C2C平
台布局方面。与大型企业相比，中小型企业更加重视线下市场的推广，相对在渠道格局方面
较为保守。

目前行业内的竞争主要体现在大型企业的竞争。数据显示，截止2014年底，国内通气
鼻贴行业规模以上企业规模达到102家。其中年产量在1000万贴的企业仅12家，而年产量超
过2000万贴的企业仅5家。而大型企业的竞争主要体现在品质和广告宣传方面，其次是价格
方面。随着国内通气鼻贴市场逐渐被激活，越来越多的潜在竞争者相继加入。经过市场调研
发现，目前市场上不少于200家大中型企业欲加入通气鼻贴市场。

中国报告网发布的《中国通气鼻贴行业竞争动态现状与市场商机分析报告》内容严谨、
数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确制定企业竞
争战略和投.资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威
数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到
微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投.资公司及政府部门准确把握行业发
展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投.资风险，制定正确竞争和投.资战略决策的重要
决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投.资不可或缺的重要工具。
【报告目录】
第一部分通气鼻贴行业运行环境
第一章通气鼻贴行业现状
第一节行业介绍
一、通气鼻贴行业的描述及定义
二、通气鼻贴行业特点及主要问题
第二节国家产业经济环境
一、国民经济运行情况gdp
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二、消费价格指数cpi、ppi
三、全国居民收入情况
四、恩格尔系数
五、工业发展形势
六、固定资产投.资情况
七、财政收支状况
1、公共财政收入情况
2、公共财政支出情况
3、全国政府性基金收支情况
八、中国汇率调整
1、贬值风险
2、主导因素
3、汇率波动影响
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九、对外贸易&进出口
第三节国家产业政策环境
一、主要法律法规
1、药品生产许可、新药研发
2、药品生产质量管理
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4、药品注册管理
5、药品定价
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7、对中药注射剂安全性监管方面的有关政策
8、药品技术转让注册管理
9、药物临床试验质量管理
二、行业主要政策
1、《关于深化医药卫生体制改革的意见》
2、《中华人民共和国国民经济和社会发展第十三个五年规划纲要》
3、《“十三五”期间深化医药卫生体制改革规划暨实施方案》
4、《医药工业“十三五”发展规划》
三、2015年政策走势及其影响
第四节通气鼻贴产品产业链现状及分析
一、产业链上游市场发展情况
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2、无纺布
二、产业链下游市场发展情况
第五节相关产业“十三五”规划解读
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二、指导思想和发展原则
三、发展目标
四、发展重点
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六、保障措施
第二部分通气鼻贴产业深度调研
第二章行业生产调查分析
第一节2013-2015年国内通气鼻贴行业产能统计
第二节2013-2015年国内通气鼻贴行业产量统计
一、产品构成
二、产量统计数据
第三节产品生产成本
第三章通气鼻贴产品消费调查分析
第一节产品消费量调查
第二节产品价格调查
一、不同层次产品价格区间
二、不同区域市场价格区间
第三节消费群体调查
一、消费群体构成
二、不同消费群体偏好以及对产品的关注要素
1、男性群体消费偏好及侧重点
2、女性群体消费偏好及侧重点
3、儿童群体消费偏好及侧重点
三、下游消费市场需求规模调查
第四节品牌市场份额调查
第四章通气鼻贴销售渠道分析
第一节行业产品销售的主要渠道
一、线上渠道分析
二、线下渠道分析
第二节不同企业群体的渠道方式分析
一、大型企业群体渠道分析
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二、中小型企业群体渠道分析
第五章通气鼻贴行业经济运行情况
第一节2013-2015年通气鼻贴行业产值规模分析
第二节2013-2015年通气鼻贴行业销售收入分析
第三节2013-2015年通气鼻贴行业市场规模分析
第四节2013-2015年通气鼻贴行业财务监测分析
一、2013-2015年通气鼻贴行业盈利能力分析
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三、2013-2015年通气鼻贴行业成长能力分析
四、2013-2015年通气鼻贴行业运营能力分析
第三部分通气鼻贴行业竞争格局分析
第六章通气鼻贴竞争调查分析
第一节竞争结构
一、现有企业间竞争调研
二、潜在进入者调研
三、替代品调研
四、供应商议价能力调研
五、客户议价能力调研
第二节行业集中度调研
一、市场集中度调研
二、企业集中度调研
三、区域集中度调研
第三节通气鼻贴行业主要企业竞争调研
一、重点企业资产总计对比分析
二、重点企业从业人员对比分析
三、重点企业全年营业收入对比分析
四、重点企业出货值对比分析
五、重点企业净利润对比分析
第七章2013-2015年通气鼻贴进出口市场调研
第一节通气鼻贴进口市场分析
一、进口量分析
二、进口地域格局
第二节通气鼻贴出口市场分析
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二、出口地域格局
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2、产销量统计
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1、企业简介
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