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一、报告简介
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二、报告目录及图表目录

主要结论由数码冲印产业链直接相关的产品及服务所形成的市场规模在逐年快速增长，在20
06年底突破97亿元大关，而加上包括数码相机（DC）、数码摄像机（DV）以及照相手机等
产品在内的数码成像相关设备市场，总体市场规模已经超过1500亿元。� 数码冲印产业链
上承数码相机及拍照手机等电子数码影像生成产业，以数码冲印产业为基石，带动数码冲印
设备及耗材产业的发展；� 数码冲印产业对传统冲印产业而言，是适应新的成像技术的一
种补充，在适应了电子信息时代电子成像印刷的需求的基础之上，也为传统冲印产业提供了
新的出路；� 数码相机等电子成像及显示工具、电脑等显示工具以及存储卡等存储技术的
快速发展，使得电子图像的存储及观看较之于原始的胶片存储及冲印更为方便便捷，从某种
意义上降低了用户生成的电子图像的冲印比率（在传统照相的环境中，用户几乎选择100%
的进行冲印），但从冲印市场总体规模来看，却出现了更多的发展机遇；� 数码冲印设备
价格相对仍然偏高，快速折旧对于市场成长造成负面影响。由于数码冲印设备价格相对高昂
，使得冲印店的一次性投资增加很多，然而，数码冲印业务量的增长与消费观念的改变却需
要一个过程，增长相对较慢，使得其投资回收期更长；同时，数码冲印设备价格的快速下降
，一方面降低了后进入竞争者的门槛，另一方面则使得早期投资的业主不得不接受设备快速
折旧，同时又面临更多的竞争的事实；� 分析消费者或潜在消费者的群体特征对于数码冲
印产业的发展也具有不可忽视的作用，通过消费行为分析，可以为冲印产业未来的优化与整
合提供最为有价值的素材，而这一方面还需要参与厂商引起更多的重视；� 随着数码打印
设备厂商及数码冲印设备等相关厂商的日益关注，中国数码冲印市场的竞争格局将在细微变
化中进一步明朗，设备与技术的选择也可能出现不同的发展趋势。 正文目录主要结论
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