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一、报告简介

观研报告网发布的《2007年中国美容行业研究咨询报告（2007年第二版）》涵盖行业最新
数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观
的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投
资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我
中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角
度进行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/xiantiyongpin/2970929709.html

报告价格：电子版: 6300元    纸介版：6800元    电子和纸介版: 7300

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

内容简介2007年美容业仍成为继住房、汽车、旅游之后的第四大消费热点，美容服务业实
现产值2200亿元左右，行业从业人员超过1000万人，巨大的商机已经凸现。今后几年，以
科技创新、品牌创新、质量创新、服务创新为本的‘新美容经济’将成为中国第三产业中的最
大亮点。近年来美容业被认为是朝阳行业和暴利行业，而有统计数据显示近10年来我国发生
的各类美容毁容案件高达20万起，整个行业长期处于无序发展状态，2007年美容行业应该
以“责任、和谐、发展”的思路寻求行业的健康发展。从美容化妆品商会获悉，今后美容院将
和现在的酒店一样挂上等级牌，实行“星级”管理，此项政策有望在2007年开始实施。“星级”
评定制度，是以美发美容店的技术力量、服务质量、卫生水平和规模设施等作为指标，综合
考察评定美发美容店是否达标或是达到某个星级水平，最终的目的是规范目前的美容市场。
所以说“星级”管理的实施对我国美容业无疑是个好消息。美容行业可借助在抬高准入门槛的
同时，促使行业集体升级。2007年美容业走向品牌差异化营销时代。一直以来品牌建设是
推动美容行业往前发展的重要的力量，但在美容经济市场进一步细分，竞争的不断加剧的大
环境影响下，美容业势必将走向品牌差异化营销时代。当然品牌差异化营销并不是一个新的
概念，其它行业已先行一步，在美容业里一直也潜移默化的存在着，只是在以往还不是时代
主流方向。然而2007年，品牌差异化营销将浮出水面，并逐渐成为当今美容业主流发展方
向。2007年脑部护理成美容新潮流，花朵美容也将成新宠。市场需求大、从业人员结构复
杂、实验性比较强和产业结构水平比较低，是当前中国美容业的4大特点。尽管经过了20多
年的发展，但美容业至今没有进入成熟期，整个行业由于长期处于无序发展状态，寻找一种
崭新的适合时代要求的产业运作模式迫在眉睫。商务部公布的统计资料表明，独立开办企业
业主的成功率不到20%，加盟连锁店而开办的企业，成功率却高于90%。专家认为，特许加
盟连锁经营方式具有突出优势，但目前在国内发展还具有一定的滞后性，预计未来这一营销
方式将成为主流。况且特许加盟连锁经营虽然是一种先进的营销方式，但它并不能适用于所
有的美容营业机构。除了特许加盟连锁经营外，规模很小但具有专业化、特色化的美容机构
，也是未来的发展趋势之一。据预测，2010年我国美容业收入将超3000亿元。2007年，在
机遇与挑战面前，我国美容企业该如何把握时机，迎接挑战，并根据行业发展趋势制定发展
战略呢？本研究咨询报告依据国家统计局、国家发改委、全国工商联美容化妆品业商会、中
国香料香精化妆品工业协会、中华医学会医学美学与美容学分会、中国医师协会美容与整形
医师分会、中国行业研究网、国内外多种相关报刊杂志基础信息以及专业研究单位等公布、
提供的大量的内容翔实、统计精确的资料和数据。报告立足于世界美容市场，从中国美容行
业与市场现状、医学美容、减肥、美发、美甲相关产品市场、男士美容市场、美容业培训市
场等几大细分市场的现状与发展趋势、美容院的经营、以及美容业未来发展趋势等多方面深
度剖析，全面展示美容业市场现状，揭示美容业的市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者
选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据
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，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。目 录CONTENTS第一部分
行业现状分析第一章 国际美容市场概况 1第一节 2007年国际美容市场现状
1一、世界各地不同特色的SPA 1二、美国美容市场分析
3三、日本美容行业刮起“药妆”料理旋风 3四、韩国美容产业规模惊人
4五、德国美容化妆品市场危机与商机并存 8六、法国美容化妆品市场前景看涨 11第二节
国际整形美容市场概述 13一、美国男性整容之风渐起 13二、日本女性整容的理由
14三、好莱坞整容成热潮 16第三节 国际美容市场发展趋势
17一、国际美容化妆品业科技新动向 17二、2007年中草药美容化妆品全球受宠
29三、未来最热门的整形美容术 31四、2010年全球减肥市场预测 34第二章
中国美容行业分析 35第一节 中国美容行业发展概况 35一、中国美容行业发展历程
35二、美容行业发展基本特征 36三、美容产业链 39四、美容机构主要业态 40第二节
美容行业影响因素分析 41一、WTO为我国美容业带来的影响
41二、美容美发业潜规则制约行业发展 42三、影响美容产业快速发展的四大瓶颈
47四、我国美容行业步入知本经济时代 54五、中国美容与整形业开始与国际接轨 58第三节
中国城市美容经济竞争力分析 58一、华北区 59二、华南区 60三、华东区 61四、华中区
62五、西南区 62六、西北区 63七、东北区 64第四节 美容行业存在的问题
65一、行业现存的五大问题 65二、中国美容市场洗牌之前的危机
66三、美容业的资源泛滥与浪费 67四、美容业陷入诚信危机
68五、美容行业专业线品牌领袖匮乏 69第五节 美容行业发展建议及对策
70一、促进美容行业发展的四项建议 70二、美容业发展同时也要建设品牌文化
71三、美容业投资需防三个“暗槛” 75第三章 中国美容市场分析 77第一节
中国美容行业发展现状分析 77一、时尚美容消费受追捧
77二、观念变得快美容机构变得更快 78三、我国市场细分明朗美容产业增值明显
80四、我国美容行业每年新增就业人预测 81五、国内美容市场快速增长国际品牌纷至沓来
82六、青少年美容是美容新市场 83七、2008年美容化妆业的奥运市场分析 84第二节
美容产业热点分析 86一、美容业成第四大消费热点 86二、整容美容成国内第五大消费热点
86三、美容行业的新中医时代 88第三节 主要地区美容市场发展现状
88一、2007年北京美容美发企业前10强监测 88二、2007年东莞美容业面临洗牌
89三、黑龙江美容消费位居全国前三 93第二部分 细分市场分析第四章 美容化妆品市场分析
95第一节 中国美容化妆品市场分析 95一、欣欣向荣的化妆品市场
95二、美容化妆品市场细分策略 112第二节 2007年我国美容化妆品市场现状
113一、2007年护肤品是化妆品市场的绝对主角 113二、2007年十二种最流行的化妆品
115三、2007中国化妆品制造企业十强 120第三节 中国美容化妆品进出口分析
124一、2006年化妆品进口分析 124二、2007年化妆品进口分析 132第四节
中国美容化妆品业发展趋势分析 137一、美容化妆品质量服务规范亟待完善
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137二、我国化妆品行业的发展趋势 138三、2008年中国化妆品市场销售总额预测
139第五章 中国整形美容市场分析 141第一节 整形美容相关概念及发展史
141一、整形美容外科的治疗范围 141二、整形美容在中国发展的十年
143三、我国整形美容业的发展思路 146第二节 整形美容产品分析
154一、整形美容产品的概念 154二、整形美容产品的实质
155三、整形美容产品的项目形式 156第三节 整形美容的消费者分析
157一、消费者构成分析 157二、消费者需求分析 157三、消费者心理分析
159四、消费者行为分析 159第四节 整形美容市场现状 160一、我国整形美容业的现状分析
160二、2007年学生整容搅热暑期市场 165三、中老年人整容的心理取向
168四、老年人整容市场潜力大 169第五节 市场竞争状况及发展建议
170一、整形美容市场竞争状况分析 170二、整容市场呼唤理性竞争
171三、我国医疗整形美容业走向个人品牌时代 171第六节
2007年中国整形美容7大趋势预测 173一、2007年隆乳市场再掀风潮
173二、2007年非手术和微创整形术受欢迎 174三、2007年整形成为大众消费项目
174四、2007年“脸部大改造”更安全 175五、2007年求美者越来越理性
175六、2007年让消费者更放心的美容队伍和医院176七、2007年整形内科的起步和发展年
176第六章 男士美容市场分析 177第一节 男士美容市场分析
177一、2007年男士化妆品各品牌满意度排行 177二、男性美容三年翻了一番
178三、男性美容市场成形 179四、男士美容市场蕴含亿元商机 180第二节
男士整形美容成潮流 181一、男性美容悄然兴起 181二、男人美容减肥比女人臭美
183三、男性美容渐成时尚 185第三节 把握男士美容市场商机
186一、如何开发男性化妆品市场 186二、男士美容院成市场热潮
188三、男士美容院投资分析 191四、男士美容的软肋和解决办法 192第四节
男士美容化妆品市场趋势 194一、男士美容市场有巨大的发展空间
194二、从男性最爱的美容项目分析市场前景 196第七章 减肥、美发、美甲市场分析
199第一节 2007年减肥美体市场分析 199一、2005-2007年减肥市场发展分析
199二、我国减肥药市场呈现四大变化发展趋势 204三、产后美体修形是美容市场热点
205四、美体瘦身行业趋势分析 208五、2007年火罐瘦身减肥市场的新潮流
212六、2007年中国减肥市场展望与分析 215第二节 2007年美发用品市场分析
218一、我国生发剂市场日益升温前景看好 218二、中国美发美容协会对美发美容用具要求
221三、美发界流行“假发”风尚 222四、我国洗发水市场的发展及趋势
223五、美发用品店商机无限 225六、2007年中国美容美发市场十大发展趋势 226第三节
2007年美甲市场现状分析 230一、美甲业进入发展期
230二、美甲已经从时尚渐变为一种生活形态 232三、美甲行业发展存在的问题
232四、美甲行业未来发展的趋势 234第三部分 美容院经营与营销分析第八章
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中国美容院经营分析 235第一节 中国美容院经营现状分析 235一、我国美容院的类型
235二、美容院经营的关键 236三、美容院星级评定2007年起将在全国实施
239四、美容院的经营现状与未来 240五、中国美容院有七大类型经营方式良好
241六、美容院新经营模式 243第二节 美容院成功经营策略 245一、营业额的构成
246二、顾客管理的要点 247三、根据季节 性的变化订立销售计划与促销办法
247四、促销活动的策划与组织 248第三节 美容院经营管理策略 248一、促销为美容院添利
248二、美容院经营的黄金法则 252三、美容院如何选择自己的产品品牌
254四、美容院的核心竞争力 255五、建立星级美容院的新经营构想 259第四节
美容院发展趋势 260一、市场发展为美容院带来的经营新模式 260二、美容院未来发展趋势
262三、未来美容院经营管理模式探讨 263四、未来美容院的主流模式分析
266五、美容院电脑信息化管理势在必行 269六、美容院投资高科技仪器成为经营趋势
271第九章 美容业营销分析 274第一节 美容业营销现状分析
274一、美容业流行营销模式分析 274二、中国美容业营销呼唤全面升级
281三、美容业营销大思路 283第二节 美容市场专业线市场分析
291一、专业线美容企业的“渠道扁平化”探讨 291二、专业线美容市场分析
295三、专业线美容企业品牌建设分析 298第三节 美容企业淡季营销的策略
301一、劈分市场，有的放矢 301二、聚焦大户，政策倾斜 302三、终端补货，培训先行
303四、活动推广，刺激消费 303五、推陈出新，吸引订货 304六、销售竞赛，推动走量
305第四节 2007年美容行业前店后院引爆 305一、“前店后院”的分类
305二、“前店后院”产生的原因 306三、“前店后院”发展的优势 308四、“前店后院”发展瓶颈
309五、“前店后院”的营销策略 310第五节 “美容美发厅传媒系统”的多元盈利模型
311一、广告销售盈利模型 312二、影视广告制作盈利模型 312三、产品开发销售盈利模型
313四、产品代理直销盈利模型 314五、网站运营盈利模型 315六、公关活动盈利模型
316七、电信增值盈利模型 317八、媒体整合赢利模式 318九、俱乐部赢利模型 318第十章
连锁经营与美容业的发展 319第一节 美容连锁经营分析
319一、中国美容连锁加盟市场分析回顾展望 319二、美容企业连锁经营成必然趋势
324三、中国美容业加盟连锁发展之现状 330四、美容连锁企业的品牌文化与品牌管理
333第二节 大力发展我国美容业的连锁经营 344一、美容业连锁经营九大营销策略
344二、美容业连锁经营的未来方向 346三、化妆品行业连锁经营的十大设想
348四、连锁经营的发展趋势 353五、美容连锁企业品牌形象定位的策略
356六、美容院特许加盟连锁经营赢利模式 358第十一章 美容业培训市场分析 363第一节
美容业人才现状与职业培训 363一、中国美容化妆品行业人才现状分析
363二、美容美发业人才及热点专业分析 364三、美容业管理人才渐从香港到大陆发展
368四、美容业急需高端人才 369五、美容市场呼唤美甲技师
371六、美容管理师培训认证工程已开始实施 372第二节 美容教育发展现状及建议
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372一、中国美容教育本质的探讨 372二、培育美容文化促进美容教育
374三、我国当代美容教育的新使命 375四、开拓我国的高等美容教育
377五、建议将美容教育并入国民学历教育体系 378第三节 美容学历教育的发展
381一、美容职业教育走上“洋路子” 381二、美容学历教育出现3种人适合读MBA
383三、上海第一个专业“美容师学院”诞生 386四、美容美发专业走进大学校园
387五、美容培训也能拿英国学位 387第四节 美容教育发展趋势
388一、美容教育产业投资趋于多元化发展
388二、美容职业教育将受到国家教育和劳动管理部门的更加重视
389三、美容学历教育将快速发展 389四、专业美容教育师资需求进一步增加 389第十二章
直销与美容业的发展 391第一节 直销概念 391一、直销的定义 391二、直销的行业特点
398三、直销与传销的区别 403四、美容业与直销业的异同 406第二节 直销法的影响
409一、直销模式如何与美容业嫁接 409二、直销冲击中国美容业
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