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一、报告简介
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新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直
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二、报告目录及图表目录

SUV市场近两年来增长态势强劲，除了操控感和视野带来的享受，追求个性、时尚也
是主要趋势。2010年扎堆上市的SUV车型，在设计上更是往个性、时尚发展，外形融入了
更多的潮流元素，优美丰富的线条被大量采用。从理论上说，如果中国消费者的消费潜能得
以全部释放，SUV的份额还将增加近两倍，规模接近30%。目前，国内SUV市场占有率只有
5.2%，远远低于欧洲成熟汽车市场30%左右的市场份额，这也意味着SUV市场仍然有很大
的市场潜力。尤其是二次购车潮的到来，以及女性对SUV的偏爱，更将为SUV的高速发展提
供动力。从2007年起，SUV市场彻底复苏且增长幅度超过了轿车。SUV行业经过两年多的
沉淀与调整，行业门槛提升，为SUV市场创造了良好的竞争环境，国内主流的车企抓紧时机
提升品牌核心竞争力，不断提升技术水平，在SUV市场上稳占一席之地。更重要的是，人们
追求休闲生活方式的消费需求，正在促使乘用车市场发生结构性的变化。2007年，SUV累
计销量375055辆，同比增长57.8%。这个增长速度近乎2007年国内整个汽车行业增长的两
倍。到2008年，汽车市场环境有所变化，但增速仍旧高于行业平均水平。2008年SUV共销
售44.77万辆，同比增长25.28%。2009年全年SUV累计销售65.88万辆，同比增长47.15%。

2010年，中国SUV市场以132.6万辆的销量和高达101.27%的增长率，成为增速最快的
汽车细分市场。纵观我国SUV市场，多年来一直以奥迪Q5、丰田普拉多、大众途观等为代
表的中高端SUV为主导，多数是外资和合资品牌。近年来，随着汽车市场的成熟发展以及经
济消费水平的提高，消费者的购车需求不再仅局限于单纯的代步功能，而在兼顾产品实用性
和经济性的基础上，更强调优异的驾驭感和操控性、驾乘的舒适性。于是，针对中低端市场
开发的经济型城市SUV异军突起、发展迅猛。目前，奇瑞、吉利、比亚迪、长城、一汽吉林
、华泰、江淮等众多自主车企均涉足于此，车型丰富。SUV市场已经成为增速最快的一个细
分市场，并遥遥领先行业平均水平。2011年一季度SUV市场实现销售398,060辆，增幅达到
48.5%，远高于乘用车市场13.3%的行业整体增长水平，相较于轿车市场的9.1%和MPV市场
18.1%的同比增幅，SUV市场一季度的表现再次体现了这一市场强劲的增长势头，市场整体
的萎缩并未给该领域带来明显的冲击。

2008年，金融危机席卷全球波及中国，同时政府在当年9月对汽车消费税政策再次进行
调整：排气量在3.0升以上至4.0升的乘用车，税率由15%上调至25%，排气量在4.0升以上
的乘用车，税率由20%上调至40%。不过，恶劣的外部环境仍未遏制SUV市场强劲的发展势
头。尽管国内SUV市场增速较之2007年折半，仅为28%。不过仍远高于轿车市场7.4%和MP
V市场的-14.6%。销量前十款SUV车型阵营得到进一步巩固，其中日系、韩系以及自主品牌
三股力量进一步巩固了各自的市场地位。2009年，三款新车型挤入了SUV市场前十阵营。
他们分别是丰田的RAV4、汉兰达以及众泰5008。RAV4和汉兰达的进入，很大程度上改变
了前十格局，日系SUV的市场地位得到进一步强化。一汽丰田RAV4于当年4月份上市，价
格覆盖了18.98万～26.43万元的区间，通过营销手段，丰富的电子配置和不俗的越野性能，
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在短短8个月的时间便跃居销量第二位，成为本田CR-V最具威胁的竞品。与此同时，广汽丰
田汉兰达的市场潜力也不可忽视。这款晚于RAV4两个月上市的中高端城市SUV，厂家指导
价为24.88～42.98万元，尽管这一定价出乎业界意料之外，但一直飙升的销售业绩说明了该
车的市场受欢迎程度。

SUV市场如火如荼地发展，新的进入者无疑会借势进入，上海大众的途观和北京现代
的ix35无疑成为引人瞩目的新星。2010年国内SUV市场再次出现井喷行情，整体增幅几近翻
番。前十阵营中异常罕见地出现集体飙涨的市场奇观。深受"爬坡门"困扰的丰田汉兰达实现
增幅128%的阶段性突破，召回影响亦未阻止RAV4的增长步伐，全年增幅达到44%。长城
哈弗和奇瑞瑞虎借助新款的推出也一改低迷势头，增幅分别达到了77%和41%。本田CR-V
市场大佬的地位依旧无法撼动，月均销量突破1万辆，最终以14万辆的销售业绩稳坐冠军宝
座。价格区间在19.98万～30.98的上海大众国产途观的正式上市，打破了原先前十阵营中日
系、韩系以及自主品牌三分天下的格局，尤其是对以CR-V、RAV4等为代表的日系SUV产生
巨大冲击。韩系梯队中，随着北京现代ix35的上市和热销，途胜在市场中的能量逐渐淡去，
并被挤出了前十阵营。善打产品"组合拳"的北京现代，却未能将"ix35途胜"这一SUV车型组
合续演"悦伊"、"翔驭"等组合的辉煌。2011年，大涨趋势仍将在SUV这一细分市场中持续。
后进者如途观和ix35的追赶势头日趋猛烈，CR-V的生命力依旧强盛。自主SUV表现亦可圈
可点。丰田RAV4和汉兰达2011年一季度市场表现虽然有所放缓，很大程度上是受到日本强
震后零配件供应短缺所致，这两款车的后续表现仍值得期待。纵观近三年来国内SUV市场销
量前十阵营的格局演变，尽管自主品牌在其中占据多数席位，但却主要集中在中低端市场，
中高端市场一直被外资品牌所垄断。在以低价稳住市场并占有一定的市场份额之后，向中高
端市场突围将成为自主SUV车型未来发展面临的最大瓶颈。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总
署、国家商务部、国家发改委、中国汽车工业协会、《中国汽车报》、国内外相关报刊杂志
的基础信息以及相关研究单位等公布和提供的大量资料，对我国SUV的发展现状、市场需求
状况、销售渠道、市场竞争格局、企业产销情况等进行详细的分析。本报告内容丰富、翔实
，在撰写过程中，运用了大量的图、表等分析工具，结合相关的经济学理论，对我国SUV行
业“十一五”间发展趋势进行了深入分析预测，揭示了SUV行业新的发展机会和发展策略，以
及当前面临问题的解决方案，有助于企业准确了解目前SUV行业发展动态，把握SUV行业发
展方向，为企业经营决策提供重要的参考依据。
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