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一、报告简介

观研报告网发布的《2007年中国连锁超市业研究咨询报告》涵盖行业最新数据，市场热点
，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图表帮助本行
业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告
依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的
实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研
分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/xiantiyongpin/2990129901.html
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二、报告目录及图表目录

内容简介伴随着发展的收获和喜悦，中国零售业步入了全新的2007年。过去的一年中，整
个行业的发展更趋理性，也更加规范。预测2007年，外资扩张的速度会进一步加快；收购
、兼并活动会更加频繁；业态创新加快；区域优势仍然会一枝独秀、高奏凯歌，零售业会进
入全新的市场环境。2007年，本土零售企业一定会在战略实施、核心业务、管理提升、区
域合作等方面取得大的进展，在国内市场国际化的竞争环境中不断提高自己的核心竞争能力
。行业并购的局面在2006年已显示，2007年仍将凸显。同时，在竞争过程中，正出现深层
次的创新，企业开始围绕着差异化经营，提供个性化服务。2007年将是中国连锁业发展进
入转折的一年，转折的标志是中国连锁企业发展战略将发生根本变化。从做大到做强——连
锁企业发展战略从全域扩张到地区集中区域领先的转变。2007年各区域连锁超市企业将在
更大范围内进行农产品联合采购，通过联合采购来推动优势农产品产业带的形成，形成连锁
超市对农产品市场和农产品价格的话语权。从2006年开始，一些区域连锁企业进行了实质
性、跨地区的信息交流和业务合作，预计这种交流合作在2007年将会更广泛和深入。由于
观念的转变，2007年这种跨地区的交流和合作会在不同性质的公司、不同规模的公司和不
同业态的连锁公司之间得到开展，中国的连锁业将在2007年进入互相学习的新阶段。相信
在这种交流与合作之中，许多公司从相知、相识、投缘到信任，会逐渐磨合探索成许许多多
的新的合作模式，新的连锁经营方式和新的全国性连锁组织，中国的连锁经营事业必将呈现
欣欣向荣的新面貌。2007年大型超市的发展随着国家《城市商业网点管理条例》的实施会
相应地做出一些调整，中外企业在网点的选址和布局上都会理性一些，以台资为背景的大型
超市公司会基本上通过资本转让的方法退出中国大陆市场，国际零售业巨头控制大型超市的
发展局面不会改变。2007年大型超市会出现两个显著的转型倾向，一是大型超市在大城市
向社区购物中心转型，在中小城市向地区商业中心转移，即大型超市的这种转型是在充分运
用中国商业房地产市场高速发展的资源，运用大型超市的业态功能组合其它零售业态。截止
2006年9月，上海已开设的122家大型超市除少数外，已经没有单一的独立业态店存在了，
大型超市开始经营商业地产,并将这一模式发展成赢利模式以面对未来日益激烈的市场竞争
。本研究咨询报告依据国家统计局、国家商务部、中国商业联合会、全国商业信息中心、中
国连锁经营协会、国民经济景气监测中心、中国行业研究网、国内外多种相关报纸杂志基础
信息以及专业研究单位等公布、提供的大量的内容翔实、统计精确的资料和数据，对我国零
售业发展情况、连锁经营、超市业发展状况、超市业市场、超市企业经济类型竞争以及连锁
经营热点等进行了多方面深度剖析，全面展示连锁超市业现状，并揭示连锁超市业未来发展
趋势和相应的发展策略，是连锁超市企业准确了解目前连锁超市业发展动态，把握企业定位
、制定企业战略的重要决策依据。目 录CONTENTS第一部分 行业发展概况第一章
中国零售业概况 1第一节 中国零售业态状况 1一、零售业态分类和基本特点
1二、我国零售业态呈多元化发展态势 2三、2006年我国主要零售业态销售增长情况分析
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6四、零售业态发展趋势 12第二节 中国零售业发展情况分析
16一、2005-2006年中国零售业发展情况分析 16二、中国零售业现状分析
56三、外资零售企业发展状况 57四、我国零售业凸显四大变化
67五、我国零售业面临的问题及相关对策 68六、“两税合一 �������葎T�
70七、2007年零售业发展趋势展望 75第二章 连锁经营概述 81第一节 连锁经营的基本描述
81一、连锁经营的定义 81二、连锁经营的发展由来 82三、连锁经营的形式分类 85第二节
连锁经营的特点和优势 86一、连锁经营的特点 86二、连锁经营的优势 89第三节
中国连锁经营发展情况分析 90一、2006年我国连锁经营业发展呈现五大特点
90二、2006年中国连锁经营100强发布 134三、2007年中国连锁业展望 136第四节
2006年中国连锁100强经营分析 145一、行业集中度进一步提高
146二、外资零售企业发展活跃 146三、企业盈利水平普遍改善
147四、区域优势企业份额持续扩大 148五、特许经营发展迅速
148六、行业地位和责任提升 148七、2006年100家快速消费品连锁零售企业经营情况
153第五节 2006年连锁商业企业的本土轨迹与规律探寻 158第三章 中国超市业概况
173第一节 中国超市现状及发展 173一、中国超市发展现状
173二、2006年《超市购物环境》标准实施 175三、我国超市的主要发展方向
175四、发展连锁经营应注意的问题 177第二节 中国超市饱和度评价 178第三节
连锁超市赢利模式调研分析报告 183一、超市通道费用赢利模式存在的市场基础
184二、通道费用赢利模式的弊端 185三、加强供应链管理转换超市赢利模式 186第四节
超市消费者行为分析与营销创新 188一、超市消费者行为分析 188二、超市营销创新
190第二部分 市场及竞争分析第四章 中国超市业市场分析 195第一节
中国超市业宏观市场环境 195一、2006-2007年社会消费品市场零售总额
195二、2006年全国人口、居民家庭收入、可支配收入情况
202三、近年来居民消费价格指数与消费结构变化
216四、2006年我国消费市场呈现四大特征
227五、2006年全国600种主要消费品供求状况调查分析 232第二节
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236二、把超市建成方便顾客购物的场所 239三、培养顾客忠诚度 241第三节
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246三、样本设计与数据分析 248四、结论与讨论 261第四节
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