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一、报告简介

观研报告网发布的《中国摩托车行业竞争动态现状与市场商机分析报告》涵盖行业最新数据
，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更辅以大量直观的图
表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业竞争战略和投资策
略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心
对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进
行市场调研分析。

官网地址：http://baogao.chinabaogao.com/qiche/229915229915.html

报告价格：电子版: 7200元    纸介版：7200元    电子和纸介版: 7500
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特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

世界摩托车产业在几十年的碰撞融合和中，结构体系几经调整和变迁。在上世纪中后期
，摩托车产业重心转移到日本，日本摩托车产业技术和产销量曾一度居于世界首位;到上世
纪80年代末90年代初期，全球摩托车产业又进行了一次大的转移，由日本向中国转移，这
也带来了中国摩托车产业的高速发展。

中国摩托车产业的崛起改变了全球摩托车行业的竞争格局，尤其在中小排量的中低档产
品制造上，中国成为日本最大的竞争对手。一方面中国有着日本和欧美国家无法比拟的低廉
的劳动力成本，另一方面，经过这么多年的发展，中国国内的摩托车零部件产品质量正在接
近国际标准，加之中国摩托车零配件配套体系的逐步完善，使得在中国生产和组装摩托车的
成本明显要低于日本和欧美国家。这样，在摩托车领域便存在着3种力量:以高技术、大排量
为主的欧美文化型品牌，以高技术、高质量为主的日本竞争型品牌，以小排量、低价格为主
的经济型品牌。但是，真正主宰摩托车领域的并非处于最高端的欧美品牌，而是日本与中国
的摩托车品牌。

从1993年起，中国摩托车产、销量已连续20多年为世界第一，约占世界产、销量的1 /2
以上。产品出口到世界180多个国家和地区，出口量连续10多年为世界第一，甚至可以说，
凡是有摩托车的地方，就有“中国制造”，摩托车已成为中国最具全球化特点的机电产品之一
。在中小排量摩托车制造领域，中国的产品水平已和摩托车生产强国的水平相当。

2014年12月中国摩托车整车为252.62万辆，同比增长7.26%。2014全年中国摩托车整
车产量2691.86万辆。2015年8月中国摩托车整车产量为2119686辆，同比下降1.85%。201
5年1-8月止累计中国摩托车整车产量16103161辆，同比下降5.3%。

中国报告网发布的《中国摩托车行业竞争动态现状与市场商机分析报告》内容严谨、数
据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确制定企业竞争
战略和投.资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数
据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微
观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投.资公司及政府部门准确把握行业发展
趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投.资风险，制定正确竞争和投.资战略决策的重要决
策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投.资不可或缺的重要工具。
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