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二、报告目录及图表目录

内容简介 中国珠宝首饰行业虽然起步比较晚，但随着政策的放开，珠宝首饰业发展迅速。
近年香港珠宝业出现了大幅“北移”，生产能力快速增加，使中国一跃成为世界第二大珠宝加
工国。目前国内珠宝首饰产业正在以15%的速度持续发展，2005年我国珠宝市场销售总额
约1400亿元，出口54.9亿美元，销量位居世界前列，黄金产量达225吨，白银达6000吨，分
别名列世界第四和第三。到2010年中国珠宝年销售将达到2000亿元，出口超过70亿美元，
有望成为全球最具竞争力的珠宝首饰加工和消费中心，也将成为全球的珠宝贸易中心之一。
在我们目前统计分析的8600多家珠宝首饰企业、组织中，涉及2个以上行业的综合类企业比
例占据绝对优势，为60.82%，其次为加工类企业占总量的5.97%，玉器类企业占5.16%，钻
石类企业占3.62%。从子行业分布来看，多数企业涉足多个子行业，其中有的是企业发展到
一定规模后实施多元化经营战略的结果，有的则是企业为迎合市场需求而进行了业务重心的
调整。从地区分布来看，华南和华东地区的企业数量占据整个行业的半壁江山，分别为34.5
3%和28.44%，共61.87%，其次是华北地区，为15.36%，西北地区企业数量最少，仅占3.1
7%。珠宝首饰的市场潜力巨大。2006年，随着中国经济的发展，人民消费水平的提高，珠
宝首饰正在成为继住房、汽车之后中国老百姓的第三大消费热点，近年来中国珠宝首饰销售
量以年均10%的速度增长，已成为世界上少数几个珠宝首饰饰品年消费额超过100亿美元的
国家之一。中国内地消费群体庞大，2005年黄金的产销量位列世界第四，钻石消费列居世
界前五位，铂金消费名列世界第一。然而中国的珠宝首饰市场远没有饱和！调查显示，世界
四大时尚之都以及东京、香港等城市的饰品年贸易总量近1000亿美元，但中国女性饰品人
均占有率不足5%，可见市场潜力十分巨大。今后一个时期，中国黄金珠宝首饰市场的消费
增长将主要靠婚庆、钻饰消费和境外来华游客消费等三个需求来拉动。全国每年有近1000
万对新人喜结良缘，因结婚产生的消费高达2500亿元。2006年是婚庆年，在经历了2005年
这个“寡年”之后婚庆珠宝消费将在2006至2007年爆发！特别是人口出生率高达21%的八十年
代中后期出生的人群将于2007至2012年左右进入婚龄，仅婚庆珠宝消费就前景可观！ 本研
究咨询报告依据国家统计局、国家经贸委、国家海关总署、中国黄金协会、中国珠宝玉石首
饰行业协会、全国商业信息中心、中国黄金协会、上海黄金交易所、世界黄金协会、国际铂
金协会、香港贸易发展局、中国行业研究网、全国及海外相关报刊杂志的基础信息以及各省
市相关统计单位与行业协会等公布和提供的大量资料和实地调查获取的第一手信息，对我国
珠宝首饰行业的发展状况、需求状况、营销状况、消费变化、珠宝首饰企业的战略选择以及
珠宝首饰市场发展趋势进行了详细的分析和预测，并对国内珠宝首饰子产业和重点市场的发
展、国内外著名品牌企业的经营管理、税制改革及市场开放后行业面临的机遇与挑战等方面
进行了深入探讨。本报告是珠宝首饰原料供应、生产加工和市场经营企业或单位及计划投资
于珠宝首饰行业的企业、单位和个人等准确了解目前国内外珠宝首饰市场发展动态，把握珠
宝首饰行业消费现状与趋势，制定市场策略的重要决策依据之一，具有重要参考价值。目
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