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报告摘要
中国农资连锁在摸索中前进，农村市场体系建设“十一五＂规划》的出台也为农资连锁的

发展带来新的契机。根据农资市场发展趋势，《规划》提出，到２０１０年培育１０ 家年
销售额在１００亿元以上的大型农资流通经营企业，进一步提高农资企业的经营规模和市场
竞争力。农资连锁经营作为实现规模经济效益的一种现代商品流通方式，必将成为农资零售
的主渠道，并将发挥更大的威力。 随着中国农资流通市场化进程的不断加快，必然有更多
的经济成分来争抢诱人的农资大蛋糕（我国农资年销售额在1万亿元左右）。

在政府对农资流通领域宽松的政策环境下，生产企业、流通企业和中国邮政构成了中国农
资连锁行业的三大经营主体。2000年自金色谷开始，从中农到中化，再到各省的苏农、邦
力达、辉隆、倍丰、惠多利，以及生产企业发起的红太阳、德地得，以及福建浩伦、陕西亨
通等，他们一起唱响了农资连锁的大合唱。据统计，截至2008年6月，我国开展农资连锁的
各类企业已达1000家以上，连锁门店至少超过5万个。然而，就目前来看，由于我国农资流
通领域的饿传统渠道仍在发挥作用以及农资的特殊性，真正能够做到既把连锁经营模式在农
资领域运作成功的企业尚不多，将农资网络联合起来，又能使网络有效地联动起来的为数还
不是很多，对于农资连锁经营到底该如何进行，在理论方面和实践层面都缺乏过硬的证明。

本报告从农资连锁行业的发展环境（包括全球环境、中国经济环境、社会环境、政策环境
、产业环境等）多方面、多角度地了农资连锁市场发展现状、趋势及前景。特别地，我们考
虑到中国农业发展的地区差异性，细分地区市场、细分市场主体进行了讨论。我们还对有代
表性的本土竞争主体分别进行了微观层面。在以上基础之上，我们提供了独家研究成果及战
略建议。同市面上其他产品相比，我们突出的地方是内容的全面性、逻辑思路的严谨性和成
果表现的直观性。
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